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BIiLDiRi / SUNUM OZETLERI

ALGAN, Ece ve Andrea Austin (ABD, Iowa Universitesi Iletigim Caligsmalart
Bolimil) “Diinyada Medya Okuryazarligr Alanimin Gelisimi: Teorik ve
Pratik Yaklagimlar” Bu calisma glniimiizde medya okuryazarhigr kavraminin
anlamini, Batr’daki gelisimi baglaminda incelemektedir. Ayrica 19807l yillarin
sonundan itibaren bagimsiz bir akademik alan olarak 6nem kazanan Medya
Okuryazarlig'nin dogus seriivenini ve bugln alanin Batr’da teorik ve pratik
uygulamalart agisindan nasil  bir gelisme izledigini, Amerika, Ingiltere ve

Avustralya’dan 6rnekler sunarak tartismaktadir.

AYHAN, Biinyamin (Selcuk Universitesi Iletisim Fakiiltesi) “Konya’da
Yerel Gazete Okuma ve Yerel Televizyon Izleme Davraniglari” Konya,
tatihsel siirecte yerel basinin ilk olarak gelistigi sehirlerden biridir. Ogiit gazetesi
Milli Miicadele doneminde Ankara ve Konya’da yayinlanarak kamuoyu olusturmada
onemli gorevlerde bulunmustur. Diger taraftan ilk yerel televizyon 1992 yilinda Sun
TV adiyla Konya’da faaliyete baslamistir. Aynt zamanda Turk toplumsal yapisinin
analizinde Konya calismalart 6nemini artirmaktadir. Ozellikle merkez-cevre iliskisi,
geleneksel-modern, Islam ve liberal, kiiresellesme ve yerellesme kavramlart
cercevesi icinde yer alan bitiin arastirmalarda Konya 6nemli bir arastirma alani
olarak gortlmektedir. Bu calismada Konya halkinin yerel gazete okuma ve
okumama nedenleri, yerel televizyonlari izleme ve izlememe nedenleri basta olmak
tzere haberleri almada hangi araglari kullandiklari ve yerel medyay1 izleme amaclart
Olctilmek istenmektedir. Teknik olarak saha arastirmasinin kullanilacagr ¢alismada,
elde edilen anketler, istatistiksel analizlerle yorumlanip c¢alismanin amacina

ulasilmaya calisilacaktir.



BALKAS, E. Eda (Kocaeli Universitesi Iletisim Fakiiltesi) “Bireyin
Yaniltict  Bilgiden Korunmast: Yaniltict Reklamlarin Tiiketici Uzerindeki
Etkileri” Son yillarda itzerinde durulan bilginin deger yaratma streci, “bilginin
dolasimi, erisimi, yayimi, kullanimi, paylasimi, tretimi ve islenmesi” strecidir.
Dolayistyla, bilgi ekonomisine gecis hedefi, bu siireci miimkiin kilacak bir bilisim
altyapisinin  olusturulmasina dogrudan baghdir. Bilisim ve iletisim teknolojileri
tretim ve ekonomik biiyiime tizerinde giiglii bir etkiye sahiptir ve bu nedenle bilgi
ekonomisinin 6ncti dinamiklerinden birini olusturmaktadir. Bilginin dolasim hiz,
artan rekabetle birlestiginde, ginimiiz reklamciligt agisindan, reklamin O6nemli
islevlerinden birisi olan “bilgi verme” islevini yanlis veya yaniltict bilgi aktarimi
seklinde gergeklestirir hale gelmistir. Calismamizin temelini olusturan bu sorun,
bireyin (tiketicinin) korunmast i¢in alinan Onlemlerle ¢ozilmeye calisiimaktadir.
Bilgi edinme hakkinin reklamlar agisindan degerlendirilecegi calismada, tiketicinin
yaniltict bilgi ve bu bilgiyi iceren mesajlardan etkilenme bicimleri tzerine yapilmis

saha ¢alismalartyla sonuca gidilecektir.

BEZIRGAN-ARAR, Yurdagil (Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi)
“Televizyon ve Gazete Haberlerinde “1 Mayis” Temsilleri: Bir Medya
Okuryazarligr Caligmas1” Medya okuryazarliginda, tzerinde o6zellikle durulmasi
gereken medya trtnlerinden biri de haber metinleridir. Haber metinleri, farkli
kanallardan ve gtn icinde bir ¢ok kez karsimiza ¢ikmakta; olaylarla ilgili gercekligi
kurgulamakta ve anlam butunligini cercevelemektedir. Giindelik ve toplumsal
gercekliklerin bireylerin zihninde kurgulanmasiyla, haber metinleri, dolayimlayici
rold ile medya okuryazarliginin 6nemli bir boyutunu olusturmaktadir. Bu ¢alismada,
“l Mayis”in ATV, Show TV, Samanyolu TV ve TRT ana haber biltenlerinden
alinmis metin ve gorintileri ile Zaman, Sabah, Aksam ve Cumhuriyet gazetelerinde
ctkan 1 Mayis haber metin ve fotograflarinin gerceklik ve anlam kurgular tizerine
elestirel bir okuma denemesi yapilacaktir. Bu okuma, salt akademik bir bakist degil,

medya okuryazarligi kavraminin 6ngordiugi tizere siradan medya tiketicilerinin de



gozinden bir okumayr da igerecektir. Boylece akademi ile okur/izleyici arasinda

sitkismamaya 6zen gosterilecektir.

BINARK, Mutlu (Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi) “Medya
Okuryazarhigr Egitiminde Temel Kavramlar ve Uygulama Ornekleri: G.U.
fletisim Fakiiltesi Radyo-TV ve Sinema Béliimii 1. ve 2. Sinif Ogrencilerinin
Medya Metinlerini Okuma Edimleri” Medya okuryazarlig: sivil yurttaslarin kitle
iletisim araclart ve medya metinleri dolayimi/tizerinden ile kurgulanan dinya-tlke
halleri ile durum ve gerceklik tanimlarinin farkinda olmalarini saglayan bir kiltiirel
donanimdir. Iletisim fakiiltesi égrencilerinin aldiklart elestirel pedagoji donanimi
nedeniyle medya okur yazari olduklart varsayilmaktadir. Ancak iletisim
fakiiltelerinde medya okuryazarligt dersi veya uygulama atélyeleri yoktur. Oyleyse
ogrencilerin medya okur yazarligt donanimi iletisim bilimlerinde temel kavramlar,
iletisim c¢alismalarina giris, iletisim sosyolojisi vb. ders programinda yer alan bir
takim zorunlu dersler ile temin edilmektedir. Medya okur yazarligt donanimini
saglayacak temel kavramlar nelerdir, bu kavramlar 6grenciler tarafindan ne sekilde
etkin kullanilabilir ve igsellestirilebilir sorularinin yanitlart bu bildiri ¢ercevesinde
G.U. lletisim Fakiiltesi Radyo-TV ve Sinema Bolimi 1.ve 2.smif 6grencilerinin
medya olur yazarligi uygulamalart tizerinden tartismaya acilacaktir. Boylece sivil

yurttaslara yonelik medya okur yazarligi egitimi icin bir 6n ¢ergeve olusturulacaktir.

CEYHAN, Cagdas (Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi)
“Avrupa Birligi Cevre Politikalarinda Katillm Hakki: Aarhus Sézlesmesi”
Ginumuiz Avrupa Toplum Modeli’'nde insan haklar gelismesi i¢inde dayanisma
haklar diyebilecegimiz bir tictincti haklar kusaginin varligindan da séz edilmektedir.
Bu haklar kadin, cocuk, ¢evre ve insanlik mirasinin korunmasi gibi daha belirgin
konulart kapsar. Tartistlan diger bir hak bi¢cimi de gelisme hakkidir; bu hak
bireylerin demokrasiye katilm hakkini hayata geciren demokratik ve politik bir

gelismeyi Ongorir. Bu calismada katilim hakkinin Avrupa Birligi’ndeki tarihsel



gelisimi kisaca agiklandiktan sonra, katiim hakkinin Avrupa Birligi’nin cevre

politikalart alanindaki uygulamalart Aarhus s6zlesmesi ¢ercevesinde ele alinacaktir.

CINARLI, inci ve Elgiz YILMAZ (Galatasaray Universitesi Iletisim
Fakiltesi) “Saghk Bilincinin Olusturulmasinda Medya Okuryazarliginin
Onemi” Medyanin, bireyleri olumlu saghk davranisina yoneltebilecek mesajlarin
yant sira, kamu sagligini olumsuz yonde etkileyebilecek mesajlarin da iletildigi bir
ortam olmast geliskisi ve ayrica kamu saghginin sosyal degisimi saglama c¢abalarina
karsilik medyanin status gno’'yu sirdirmeye yonelik tutumu; “saglik okuryazarliginin®
ya da diger bir deyisle “saglik bilinci’nin (bealth literacy) yani sira “medya
okuryazarligi”’nin da gerekliligini ortaya koymaktadir. Disiik medya okuryazarlig
duizeyi, dusik saglik bilincini isaret eder ve bireylerin sagliksiz davranista bulunma
olasiliklarint arttirir. Tanimlayict nitelikteki bu c¢alismamizda, bireylerde saglik
bilincinin olusturulmasinda medya okuryazarliginin 6neminin yani sira, bu bilincin
gerekliligini ortaya koyan bir diger nokta olan saglk iletisimi kampanyalarinin
medyada basarili bir sekilde yer almasini saglamak icin toplumun medya sistemi,
medya kiltirii/aligkanliklart ve medya kuruluslatinin yapisint anlamanin gerekliligi

orneklerle incelenecektir.

COBAN, Baris (Beykent Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Iletisgim ve
Tasarim Béliimil) “Kitle Iletisim Siirecinde Toplumsal Gergeklik ve
Iktidarin Kurgusu”; Insan dogadan kopusunun, ilksel yabancilasmasinin zorunlu
bir getirisi olarak her seyi bir dolayimlama ile tanir. Gergek her zaman igin
simgelestirme isleminin kirilmalarini, eksiklerini tastyan bir yapidadir. Insanin
varolusu icinde yasadigt kosullar tarafindan belitlenir ve iktidar iliskileri tarafindan
belirlenen toplumsal yapinin gercekligi -yanilsamali bir bicimde- insanin ger¢ekligi
haline gelir. Ancak toplumsal yasamin gercekligi iktidar iliskileri bakimindan ele
alindiginda bir kirlmanin oldugu goriilebilir: Iktidar ve toplum arasindaki yarilma -

ideolojiden soyunuk gériinen ve kitle iletisim araglarinin yogun olarak aktardigi-



gercekligin sorgulanmasini beraberinde getirir. Toplumsal gerceklik ve iktidarin
gercekligi, daha dogrusu kurgusu, arasindaki bir gerilim vardir, iktidar ¢catismasinin
gerceklestigi yer tam da bu diigiim noktasidir. Iktidarin giicii ve toplumsal yapinin
elestirelligi arasindaki celiski, kurgu ve gercek iliskisiyle tist tste biner. Bu anlamda
toplumsal siniflarin gercekliginin uretilmesi ve kitle iletisiminin bu amagla yogun
olarak kullanilmasi ayni zamanda iktidarin tretilmesi ve yeniden-tretilmesi olarak
gortlebilir. Egemen iktidar kendi yapisinin yeniden-tiretimi i¢in kendi tiretimi olan
bir -kurgusal- “gerceklik” yaratmak ve bunu topluma iletisimsel yapilar ile aktarmak
zorunlulugundadir. Iletisim siirecinin kurgu -yanilsama- ve gercek baglaminda
degerlendirilmesi  toplumsal  iletisim  bicimlerinin  farkli  bir  acidan

coztimlenebilmesini saglayacaktir.

EFE-OZAD, Bahire (Dogu Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi) “Medya
Okuryazarlig1 ve Yetigkin Egitimi” Yirminci yuzyilda teknoloji ve 6zellikle de
iletisim teknolojisindeki gelismeler, yetiskinlerin formel egitim sonrasinda
ogrenmeye devam etmelerine olanak saglamis ve bunu buyiuk o6l¢cide de
kolaylastirmistir. Hemen her alanda gittikce ivme kazanan gelismeler, bireyin stirekli
kendini yenilemesini ve bilgi edinimini ¢agin geregi bir zorunluluk haline gelmistir.
Cagimizda, aynit zamanda bilgi patlamast yasanmis ve gecmiste 6nemli olan ‘bilgiye
ulasim’ 6nemini gittikge yitirirken, zamanla yerini ‘bilginin elestirel bir bi¢cimde ele
alnip 6ztiimsenmesine’ ve bireyin bunu kendi yasam pratiklerine uygulamasina
birakmaya baslamistir. Bagka bir degisim de bireylerin ilgi alanlari dogrultusunda
bilgiye erisip ilerlemeleri icin olanak bulmalaridir. Medya, stphesiz, yasam boyu
egitim ve bilgi edinimini kolaylastrmistir. Ancak medya teknolojik gelismenin
takipcisi konumundan bir tirli kurtulamamistir. Eglendirme islevlerinin yani sira,
ister istemez medya bilgilendirme islevini de ustlenmistir. Bu calismanin amact
yetiskin 6grenme modellerine dayanarak, yetiskinleri bilgilendirme ve egitme

konusunda medyaya disen gorevleri irdelemektir.



ERSOZ, Selva ve Pinar Seden MERAL (Kadir Has Universitesi Iletisim
Fakiiltesi) “Internet Okuryazarligi ve Dijital Ugurum” Internet her alanda
etkisini hizla gGsterirken, bu yeni teknolojinin yarattigi ucurum tartismalara konu
olmaktadir. Dijital ugurumun bir tehdit olarak algilandigi ginimizde, internet
okuryazarliginin pek c¢ok sorunu da beraberinde getirecegi dustinilmektedir.
Internet, gelismekte olan uluslarla, gelismis uluslar arasindaki sosyal, ekonomik ve
kultirel farklarin daha da derinlesmesine sebep olurken; toplum icinde bazi
ayricalikli gruplarlarin = ¢ikarlarina  hizmet ederken “dislanmis” bir grup da
yaratmaktadir. Bu arastirmanin amaci, internet kullaniciarin sayisinin artmasiyla
birlikte ortaya ¢tkan dijital bélinme kavraminin internetin kendi i¢ dinamiklerinin
kullanilarak tstesinden gelinebilecek bir sorun olup olmadig: ve internetin yol agtigt
toplumsal esitsizliklerle kendi sonunu hazirlayip hazirlamayacagt sorunsalini
incelemektir. Calismada internet okuryazarligindan yola ¢ikilarak dijital ugurum
kavraminin (dijital béliinme) tanimi yapilacak, Turkiye’deki internet okuryazarliginin
gelismis tlkelerle kiyaslanacak ve dijital bolinme kavrami nasil dijital birlige

dontstirilebilir sorusuna cevap aranacaktir.

GENCEL-BEK, Mine (Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi) “Gazetecilik
Ogrenciletini Medya Okur-yazarligi ile Tanigtirmak: ‘Haberi Okumak’
Dersi Deneyimi” Bu sunusta, 2001 yilindan bu yana Ankara Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Gazetecilik Bolimu 1. Sinif 6grencilerine zorunlu ders olarak okutulmakta
olan Haberi Okumak dersi deneyimini aktararak, ileride gazeteci olarak c¢alismay1
hedefleyen Ggrencilerin haberlere daha elestirel bir gézle bakmalarini saglamaya
calismanin gicli ve zayif, donustlren ve sabitleyen yanlarinin ortaya konulmasi
amaglanmaktadir. Sunusta hem dersin icerigi ve islenme bicimleri tzerinde
durulacak, hem de 6grencilerin bu derse yaklasimlar tartisilacaktir. Bu yaklasimlar
ise, tamamen bunlarla sinirll olmamakla birlikte, iki boyutta yogunlasmis gibi
gozukmektedir: Bir yandan, bes yillik gozlemlere gore, dersin elestirelligi arttiran,

déniistiiren, gliclendiren bir etkisi bulunmaktadir. Ote yandan ise ders, iinlii ‘medya



egitimi ve pratigi’ ikiliginin glclenmesine ve gunimiiz medya endistrisinde

calismaya dair kotimserligin artmasina da katkida bulunmaktadir.

GIRITLI-INCEOGLU, Yasemin (Galatasaray Universitesi Iletigim
Fakiiltesi) “Iletisim Caligmalarinda Yeni Bir Alan: Medya Okuryazarligr”;
Medya okur yazarligi, demokratik toplumlarda katiimin saglanmasi agisindan
onemli oldugu kadar, sosyal adaletin ve elestirel vatandas olmanin gereklerinden
birini de olusturmaktadir. Bazi1 elestirmenler medya okuryazarligini bir “felsefe” ve
“elestirel bir dusiince bi¢imi” olarak algilamak gerektigini dusunmektedirler. Bu
dustince bicimini su maddelerle 6zetlemek mimkuindur; fanteziyi gercekten ayirma
yetenegi, medya mesajlarinin belirli sonlart olan yapilar oldugunu anlamak,
medyanin bolgesel/kiiresel topluluklardaki ekonomik, politik, sosyal ve kiltirel
roliinii anlamak, insanin kendisinin ve digerlerinin demokratik haklarini anlamast,
uzlasma veya direnis, kultiirel kimlik, vatandaslik vb. gibi. Medya okuryazarligt,
geleneksel kitle iletisim arastirmast ile pedagojik aragtirma arasinda yer alir. Anahtar
kavramlar arasinda; iletisim ve medya (ietisim, kultiir, toplumsallasma ve medya
teorileri), medya tarihi, izleyici-okuyucu-dinleyiciler, medya tirleri, medya dili,
medya estetigi yer almaktadir. Dinyada kiiresellesme, deregiilasyon ve medyanin
Ozellestirilmest, yeni bir egitim bicimi gereksinimini beraberinde getirmistir. En kisa
zamanda disiplinler arast bir yaklagim haline gelmesi gereken “medya
okuryazarligi”’nin, toplum tyelerinin, yaratict ve elestirel olarak katihimini (planlama,
Uretim ve sunum asamalarinda) saglayan bir siire¢ oldugu g6z ardi edilmemelidir.
Sunumda yer alacak basliklar: 1-Medya Okuryazarhiginin Kisa Tarihgesi, 2-Diinyada
Medya Okur Yazarligy; Avrupa’da / Iskandinav Ulkelerinde Medya Okur Yazarligt
ABD, Avustralya ve Kanada’da Medya Okur Yazarligi, Latin Amerika, Asya’da
Medya Okur Yazarhigi Orneklerle, 3-Medya Okuryazarliginin Gelecegi.

KARAKAYA, Serdar (Mugla Universitesi Mugla Meslek Yiiksekokulu
Radyo-TV Yayimciligr) “Tirk Medyasinda Haberin Maniiplasyonu ve

Dezenformasyon Sorunu” Doksanli yillarda kiiresellesmeyle birlikte iletisim



teknolojilerindeki gelisme ve ilerleme bir yandan haberin ve bilginin dolasimini,
yaytlimini ¢abuklastirirken Ote yandan hedef kitlenin olagantstii buylimesini de
beraberinde getirmistir. Habere ulasabilen hedef kitlenin bu biiyimesi haber alma
ve bilgi edinme talebinin, dolayistyla “hakkinin” ayni oranda artist anlamina gelir.
Tletisim teknolojilerindeki olagantsti gelisme, bilgi otoyollar, uydu yaymnciligy,
mobil iletisim milyarlarca insani haber ve bilgi bombardimanina tutarken
beraberinde buiyuk bir tehlikeyi de tasimaktadir. Bu biytuk ve bas edilmesi zor
tehlikenin adi ‘dezenformasyon’dur. Enformasyon ve dezenformasyon iki yuzi
keskin bir kilica benzetilebilir. Cagcil ve demokrasinin kurumlagsabildigi toplumlarda
habere ve bilgiye ulasma, isleme ve yayma siireci yasal dizenlemelerle giivence
altna alinmistir. Haberin ve bilginin mantplasyonu buylk oranda kontrol altina
alinmistir. Ancak ginumiz Turk Medyasinda haberin ve bilginin mantplasyonu,
bununla birlikte ortaya ¢ikan dezenformasyon sorunu ciddi boyutlarda stiirmektedir.
Haberin ve bilginin mantplasyonunun sonucu olarak dezenformasyonun iki ciddi
ve 6nemli zarart vardir. 1lki; telafisi zor olan ‘halkin dogru, yansiz ve gecikmesiz
haber alma hakkinin’ gaspt (ve bundan dogan negatif sonuglar), ikincisi; haberi ve
bilgiyi yayan medya kurulusunun ‘kamuoyunda yitirdigi gliven’dir. Bu bildiride
kavram ve olgu olarak haberin ve bilginin mantplasyonu / dezenformasyonu ele

alinacak, Turk Medyasindaki 6rnekleri sonuclariyla birlikte tartisilacaktir.

KARAOSMANOGLU, Kiibra ve Oya DINCER DURMUS (Mugla
Universitesi Iletisim Fakiiltesi) “Reklamlar Araciligi ile Degisen Geng
Ebeveyn Kimlikleri” Geleneksel Tirk toplumunda belirgin olarak goriilen “anne,
baba” rollerinin, gliniimiizde kadinin c¢alisma yasamina daha etkin bir rolde
katilimiyla yeniden bi¢imlenmesi s6z konusudur. Bu durum o6zellikle bazt ev
gereglerinin kullaniminda 6nem kazanmis, erkegin de kadina ait gériinen ev yasami
ve eve iliskin yaratilan degerleri gerceklestirmesi yoniinde yeni bir bakis agist
olusturmustur. Ornegin Arcelik firmasinin reklamlarinda islenen “Annem bana

kalir” sloganiyla bu durum belirgin olarak izlenebilmektedir. Burada annenin



calisma hayatinda harcadigt zamanin -ki bu ayni zamanda ailesinden ve ¢cocugundan
odung alinan zamandir- daha verimli bir sekilde aileye kazandirilmast i¢in yenilenen
ve gelistirilen ev ve mutfak gerecleri ile bir kamuflaj olusturulmakta; ayrica bu
araclarin kullanimi konusunda geng babaya da aktif bir rol kazandirlarak yeni bir
tiketici kimligi olusturulmaktadir. Boylelikle kadinin; es, anne, is kadint ve ev kadini
kimlikleri gegerli kalmakta ve ortaya ¢tkan durumun olumsuz goriintisiinin telafisi

amaciyla yeni bir tiketici kimliginin olusmasi konusunda baski artarak stirmektedir.

KEJANLIOGLU, D. Beybin (Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi)
“Tirkiye’de medyanin doniisiimii ve medya okuryazarligi zemini,” Medya
okuryazarligi, cesitli baglamlarda ve c¢esitli bicimlerde yazili, gorsel, isitsel
ortamlardaki tim iletilere erisme, bu iletileri alimlamada analitik yeterlige ve gerekli
degerlendirmeleri yapabilmek icin bilgi birikimine sahip olma, son olarak da bizzat
iletiler tretip iletebilme kapasitesini ifade etmek icin kullanilan bir kavram olarak
one surilmektedir. Bu kavramin bireylerin iletilere erisip bunlart yorumlayabilmeleri
ve kendilerini ifade edebilmeleri acilarindan katilimer bir yurttashk distincesine
dayandigr ve toplumsal, kiltirel katihima dayali boyle bir kavrayisin medya dillert,
medya kategorileri ve teknolojileri agisindan igerimleri oldugu ac¢iktir. Ama butin
bunlarin tartisilmasina geciste ugranacak ilk durak, ekonomi politik acidan medya
yapisinin ve kurumlarinin niteligidir. Ciinkti medya iletilerine erismenin ve medyada
kendini temsil etme olanaklarinin kisitlandigt bir olusumda, bilgi edinme hakkindan
ve katilimdan s6z edilemeyecektir. Bu tir kisitlamalar, yalnizca otoriter yonetimlerin
kararlarinda degil, en “liberal” goriinen olusumlarda da islemektedir. Tirkiye’de
seckinci bir kamu hizmeti anlayisindan tecimselligin basat oldugu ikili yaymncilik
sistemine gecis, zaten tecimsellige dayali yazili basinin diger medyaya yonelimiyle
olusan oligopolctii yapi, yeni iletisim teknolojilerinin ve oOzellikle Internet’in
kullanimina iliskin olarak alinan sorunlu polittk kararlar ve getirilen yasal
duzenlemeler, medya okuryazarliginin zeminini olusturmama, olusani ise kaydirma

ya da asindirma yollarini 6rneklemektedir.



KUTOGLU, Ulfet (Dogu Akdeniz Universitesi Iletigim Fakiiltesi) “Medya
Okuryazarlig1 ve Cocuk Egitimi” Medya okuryazarliginin en 6nemli islevi daha
fazla kontrol saglamasidir. Medya okuryazarligt konusunda ne kadar ¢ok bilgiye
sahipsek gercek dunya ile medya tarafindan yaratilan diinya arasindaki sinirt o denli
kolay fark edebilir ve medyadan bilgi alirken zararlt etkilerinden kendimizi korumusg
oluruz. Medya mesajlart genelde gérindiikleri kadar basit olmamaktadir. Mesajlar
arasinda bircok anlam bulunmaktadir. Bu anlamlardan ne kadar cok haberdar
olursak medyanin bizi denetim altina almasint o kadar engellemis oluruz. Bu
calismanin amact 6zellikle ilk ve orta dereceli okullarda ¢ocuk egitimi ve medya
okuryazarligi konusunda yeni ufuklar a¢mak, bu konudaki bilgilere Orneklerle
katkida bulunmak ve bu bilgilerin 6grencilere aktarilmasinin etkili yontemlerini

vurgulamaktir.

NACAROGLU, Derya (Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi) “Etkin Bir
Medya Okur-yazarlig1 i¢in Yerel Olanaklar ya da Olanaksizliklar” Turkiye’de
yurt sathina yaylmis yaklasik 1200 radyo ile 260 televizyon kurulusunun aktif olarak
yayimn hayatinda oldugu goérilmektedir. Yerel duzeyde radyo ve televizyon
kuruluslarinin bu denli gesitliligi; birbirinden ¢ok farkli kilttrel, sosyal, cografi ve
ekonomik zenginliklerin temsili anlamima gelmektedir. Béyle bir durumda yerel
medyayt takip eden kisilerin de birbirlerinden ¢ok farkl kiltirel, sosyal ve
ckonomik kodlara sahip olduklart rahatlikla soylenebilir. Bu farkli kodlar dogal
olarak kisilerin medyayr hangi beklentiler esliginde izledikleri, algiladiklart ve
sorguladiklari konusunda belirleyici olmaktadir. Bu baglamda yerel medyanin hedef
kitlesinin nasi bir medya okur-yazari kimligi tastyabilecegi sorusu akla gelmektedir.
Yerel yayin kuruluslari, medya okur-yazarliginin gelismesi i¢in ne gibi olanaklar
sunmaya muktedirdir? Etkin bir medya okur-yazarligi icin yerel medya bir alternatif
olabilmekte midir? Bildiride bu sorular ag¢imlanmaya calisilirken Turkiye yerel

medyasinin durdugu yer tanimlanarak, medyada reformu gerceklestirmek adina,



tarklt bir medya okur-yazarligi icin yerelin sundugu olanaklar yada olanaksizliklar

tartisiimaya calisilacaktir.

ORHON, Erol Nezih (Anadolu Universitesi, Iletisim Bilimleri Fakiiltesi)
“Goriintii ve Etnografik Anlatim” Goérintintin son derece glgli bir tastyic
olmasi, temsil ettigi gercekligin de stk¢a sorgulanmasina neden olur. Temsil ettigi
gerceklik kadar gercek olmayan da bir o kadar 6nem tagir. Sinema ve televizyonda,
goruntiinin  yansittigt  gerceklik veya olmadigini  distindugimiz gerceklikler
acisindan, insanlari, gorintslerini ve yasam kilttrlerini yine gortintiler araciligtyla,
gorintilerin tizerinden tartisiriz. Olmayan, eksik birakilan goriintiler de aragtir ve
anlatimdir. Goruntilerin igerikleri sorgulanir. Goriintiide varolan da varolmayan da
ifadedir. Ne tiir bilgi tasidigy, icerdigi tartisilir. Gortintiinin hangi durumun, kosulun
aract oldugu; hangi ortami aktarmaya calistigr sorgulanir. Goériintiidde olanlar kadar
olmayanlarin isaret ettikleri de sorgulama aracidir. Gortintiiyt olusturanin bakis agisi
algtlanmaya calisilir. Bu tiir sorular ile gorintiiniin icerdigi kisi, yer ve olay orguleri
gibi bilgilerle nasil bir etkiye sahip olmak istedigine varilmak istenir. Gorinti
tzerine farkli okumalarda bulunulabilir. Nitel arastirmanin bir kolu olan etnografik
anlatm ve bakis da gorintiyi okuyabilmenin yontemlerindendir. Bu calisma,
goruntiinin etnografik anlatim ile nasil bir bag icerisinde degerlendirilebilecegini

tartismaktadir.

OZER, Omer (Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi) “Medyada
Yaganan Tekellesmenin Sonuglari: Ankara’daki Haber Muhabirlerinin
Tekellesmenin Sonuglarina Yonelik Degerlendirmeleri” Bu c¢alismada,
Ankara’da gorev yapan haber muhabirlerinin medya alaninda goriilen tekellesmenin
sonugclarina yonelik gelistirilen bazi 6nermeler ile ilgili diistinceleri ortaya konulmaya
calistimistir. Bu amacla Ankara’daki muhabirler tizerinde Temmuz 2004°de bir saha

arastirmast  gerceklestirilmistir.  Arastirmada  muhabirlere  tekellesmenin



dogurabilecegi sonuglar agisindan 10 6nerme sunulmus ve bunlara katilim dereceleri
istenmistir. Onermeler sunlardir: “Mevcut yaprt siirecek, Popiiler gazetecilik artacak,
Calisma kosullar1 kotiilesecek, Is giivencesi azalacak, Haber kalitesi diisecek,
Tekellesme artacak, Iletisim fakiilteliler is bulamayacak, Calisanlar lehine diizelme
olacak, Uzmanlasma artacak, Ucretlerde denge gozetilecek.” Tiirkiye’de medya
alaninda yogun bir tekellesme yasanmaktadir. Tekellesme, icerikte tirdeslesme
yaratabilir. Sadece bu etkisi bile medyanin, ¢ogulcu demokrasilerde kendisine
atfedilen 4. gii¢ islevini yerine getiremeyecegini ortaya koyabilir. Muhabitler
lzerinde yapilan bu arastirmayla tekellesmenin dogurabilecegi sonuglar tzerine

dustinceleri belgelenmis olmaktadir.

OZER Omer (Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi) “Siddet
Profili 6: Televizyonun Siddet Ozelinde Biling Altina Yaptig1 Etkiye Yonelik
Yetistirme Kurami Cergevesinde Yapilan Arastirma” Bu c¢alismada,
televizyonun insanlarin diinya algilamalari ve sosyal gerceklik kavramlastirmalart
tzerindeki roli siddet 6zelinde ortaya konulmaya calistlmistir. Arastirma, 2003 ve
2004 Yillarinda gerceklestirilen ve “Ankara’nin Siddet Profili” genel bashigi altinda
yapilan bir dizi arastirmadan biridir. Arastirmada, George Gerbner’in Kiiltiirel
Gostergeler Projesi’nin Mesaj Sistem ve Yetistirme Coziimlemeleri bilesenlerinden
yararlanidmistir. Mesaj Sistem Coztumlemesi, 14-18 Nisan 2003 tarihleri arasinda
kalan 5 ginlik dénemde atv ve Kanal D televizyonlarinin ana haberleri tizerinde
siddet ¢Ozlimlemesiyle gerceklestirilmistir. 14-18 Nisan 2003 tarihi rastlantisal
olarak belirlenmistir. Bir haftalik stirenin alinmasinin nedeni, arastirmada kuram ve
modelinden yararlanilan George Gerbner ve arkadaslarinin da benzer tercihte
bulunmalaridir. ATV ve Kanal D ise cok izlenen televizyon kanallart arasinda
olduklart i¢in secilmistir. Coztuimlemede, televizyonun ¢ok fazla siddet gOsterimi
yaptig ortaya ¢ikmustir. Yetistirme Coztumlemesi icin saha arastirmasi, Subat 2004
tarihinde Gazi Universitesi Hukuk Fakiiltesi 6grencileri iizerinde gerceklestirilmistir.

Orneklem, rastlantisal 6rneklem yontemiyle belirlenmistir. Yetistirme Coziimlemesi



icin, siddetin algilanmasina donik bazi sorular sorulmus ve degerlendirilmistir.
Boylece, yetistirme ile ilgili bu faktorlerin dagilmina bakilmistir. Arastirmanin
onemi agisindan sunlart séylenmek mimkiindiir: Turkiye’de ticari televizyonlarin 15
yillik bir ge¢misi bulunmaktadir. Ticari yaymciligin toplam etkisinin ortaya
cikartlmast anlamli olacaktir. Bu acidan séylendiginde, Mesaj Sistem Coziimlemesi
yapilmasina karsin, Turkiye’de Yetistirme Cozilmesi de yapan ¢alismalarin 3 adet
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bunlardan biri de Ozer tarafindan yine Universite
ogrencileri Uzerinde gerceklestirilmistir. Ancak Yetistirme arastirmalarinin stirekli
yapilmast gerekmektedir. Mevcut ¢alisma bu acgidan da 6nem tasimaktadir.

PEKMAN, Cem (Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi) “Avrupa
Birligi’nde Medya Okuryazarligr” 1970°li yillardan bu yana “medya
okuryazarlig1” konusunda dinyada cesitli calismalar yapilmakta, ozellikle geng
nesillerin bir yandan medyayt “dogru okumaya” iliskin bir bilin¢ kazanmalari, bir
yandan da yeni iletisim teknolojilerinin yalnizca titketicisi degil “dogru kullanicist”
olmalart hedeflenmektedir. Avrupa Birligi’'nde eAvrupa projesi baglaminda 6nemli
bir yere sahip olan medya okuryazarligi konusu, tye devletler icinde de 6zellikle
okul egitimi ve yetiskin egitimi kapsaminda degerlendirilmektedir. Bu bildiri,
kurumsal olarak Avrupa Birligi'nde ve AB tuyesi ilkelerde medya okuryazarlig

konusundaki girisimleri ele almakta ve yapilan ¢alismalart 6zetlemektedir.

SALMAN-GUNALP, Ozlem (Lefke Avrupa Universitesi Iletisim Fakiiltesi)
“Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti Resmi Yayin Kurumu BRT’de Yayinlanan
Cocuk Programlarinin Yurttaglik Egitimine Katkisi: Egitim-Medya Iligkisi”
Ozellikle kii¢iik toplumlarda iletisimin daha kolay, siirekli ve etkili oldugu gercegi
Kuzey Kibris’ta yasayan insanlarin televizyon yayinlarint buytik tlkelerde yasayan
insanlardan daha fazla izledigi gercegini de beraberinde getiriyor. Ayrica akrabalik,
komsuluk gibi daha yogun insan iligkileri, cocuk programlarinin bile daha buytik
kitleler tarafindan izlenmesi anlaminda ¢arpict bir 6rnek teskil ediyor. Kuskusuz bu

durum c¢ocuk egitiminin sekillenip sirdirilmesinde egitim- medya iliskisinin



o6nemini de vurguluyor. K.K.T.C. Bayrak Radyo Televizyon Kurumu 6zellikle son
on yida ilk6gretim c¢ocuklarinin egitimine katki saglayacak cocuk programlarinin
yaymnlanmasina dikkat etmistir. Dogrudan ogretmeden ¢ok, cocuklarin ogretimin
icinde yer alabilecekleri, deneysel yaklasimlarla tartisarak beyinsel gelisimlerini ve el
becerilerini gelistirebilecekleri, yasamin farkli renklerini algilayabilecekleri, dogal
ortamlarda, dogal kurgu etrafinda gelisen, hiimanist degerlerin 6n plana ¢iktigi
programlart giindemine almis, bu nedenle de Milli Egitim ve Kiltiir Bakanhg ile
paralel bir calisma strdirmustir. Kurumun iginde yaymnlanan ¢ocuk programlari
kisith bitgelerle yapilmaya calisilsa da, egitim ve G6gretim anlaminda Bakanlikla
yurittlen bilimsel yaklasgimdan 6din verilmemis, 6zellikle bilissel ve psiko-motor

egitimi destekleyici yayinlar stirdtrilmustur.

SECKIN, Giilcan (Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi RTVS Boliimil)
“Piyasanin tahakkiim yolu, ‘modern tiiketicinin kirilgan bir kimlik araci
kredi kartlar’nin reklamlardaki pazarlanim stratejileri”; Turkiye’nin yasadigt
2001 ekonomik ve siyasi krizinin aktorleri arasindaki finans kurumlar ciddi bir
guvenilirlik kaybr yasadiktan hemen kisa siire sonra durgunlasan pazarini
canlandirmak ve biylutmek tzere basvurdugu yol ve yordamlarint ¢esitlendirmistir.
Bankalar yiiz yiize iletisim yoluyla, kitle iletisim araglarinda yayinlanan yogun
reklamlarla bir tiketim nesnesi gibi sunduklart kredi kartlarini tiketici piyasasinin
hemen her noktasinda kullanabilme, edilinildigi anda genellikle plan yapmadan,
tahayyil etmeden gorilip arzulananlari aninda alabilmek —s6zde- ‘kolayhigy
sunmustur. Insanlar icin gercek gecinme kosullart giderek kirlganlasa dursun,
piyasalarin tek hedefi olan en (/in) tiiketici olarak ‘var olabilme’ kimligini sunmus,
tuketimi kiskirtmustir.. Tiketim metaint satin alan i¢in hemen eskimis kilmanin;
arzulamayl, hemen almay1 sirekli ya da mutlak kilmanin yordamlarini arayan
piyasanin diger aktorleri firmalarla birlikte bankalar kredi kart1 reklamlarinda yogun
olarak 'kolektif reklamr’ tercih etmislerdir. Kolektif reklam kampanyalarindan banka
kredi kartlar1 ve anlasmali tiye isyerleriyle birlikte markalarin yararlanmasi stratejisi

uygulanmustir. Pazarda her tiir metar pazarlayan firmalar anlasmali ortak reklamlarla



kredi karti mdusterisine ulagmustir. Harcamalarin arttign yilbasi, sevgililer giind,
anneler giind, bayramlar gibi 6zel dénemlerde, ve daha cesitli basliklarla tretilen
cesitli indirim dénemlerinde bankalarin kitle iletisim araclarina verdikleri kredi kartt
reklamlari ciddi boyutlara ulagsmaktadir. Bankalar, reklamlarla kendi markalari olan
kredi kartlarina yatirim yaparken firmalart da desteklemekte; firmalar da verdikleri
lanlarda anlasma yaptiklart bankalarin kartlarina genis yer vermekte, bu kart
kullanicilarina sézde - ‘6zel avantajlar’ (taksitli alisveris, satin alindik¢a bonus,
parapuan, maxipuan, nakit puan, chip puan, birikenleri de tekrar suraya harcayin
yine kazanin, vb.) sunmaktadirlar. Verilere bakilirsa yazili ve gbrsel medya ok
buytk reklam gelirleri elde etmekte, bankalarin cirolart ve pazara meta sunan
firmalarin satislart 6nemli Slcide artmaktadir. GSM sirketleri ile anlasarak mobil
reklamlar (SMS) yoluyla da yogun reklama devam eden bankalar ve kendi ‘Club’
kartlarini olusturan firmalar kosulsuz tiketimin 6ntindeki her firsati degerlendirme,
tim engelleri asma ve miusteriyi baglama amaciyla kredi kart1 tizerinden ortak yol
yordamlart gelistirmeye devam etmektedir. Bu ¢alismada hangi pazarlanim, sunum
stratejileri kullanilarak tiketici konumundaki izleyici (thtiya¢ ve maddi yasama iliskin
gercekligin ¢ok Otesine ¢ekilerek) ‘maksimum alisveris’ icin beslenmektedir, gazete
ve televizyonlardaki bol kredi karti reklamlarindan 6rneklerin ¢6ztimlenmesi ile
tartistlmaya calisilacaktir. Bu ¢O6ziimlemenin tzerinden esas dahil olunan ve
kendiligindenmis gibi goriinen yapilar ve politikalara bakidlmanin bir anini yakalama

olanag1 degerlendirilebilecektir.

SAKI-AYDIN, Oya ve Zeliha HEPKON (istanbul Ticaret Universitesi
Iletisim Fakiiltesi) “Elestirel Yurttast Olusturma Cabasi Olarak Medya
Okuryazarlig1” Ekolojist hareketi, feminizmi, escinsel hareketini, baris hareketini,
anti-ntkleer hareketi, irkeilik-karsiti hareketi, etnik azinlik hareketlerini, konut
isgallerini, mahalle diizeyinde katilimcilik girisimlerini ve 6zellikle 1990’1 yillarla
beraber kiresellesme karsiti hareketi kapsayacak bir kategori olarak tanimlanan Yeni
Toplumsal Hareketler kategorisi, farkli diizlemlerde sistem karsit1 hareketleri

icerisinde barindiran bir kavramdir. Porto Alegre sosyal forumu sonrasinda alinan



kararlar dogrultusunda Fransa’da Armand Mattelartin baskanliginda kurulan
“Uluslararast Medya Gozlemevi” calismalarinin elestirel yurttasin yaratilmasit yoluyla
demokrasiye katkida bulunma hedefi, medya okuryazarligini “Yeni Toplumsal
Hareketler” kategorisi dahilinde ele almayr mimkin kiliyor. Medyanin doérdiincti
kuvvet olarak denetleyici rolint vyitirdigini savunan bu yaklasim “yurttas”a buytk
onem atfetmektedir. Bildiride, bu baglamda ele alinacak olan medya okuryazarlig

kavrami ile Yeni Toplumsal Hareketler teorisi arasindaki iliskiler irdelenmektedir.

TOPRAK-ALAYOGLU, Sevilen (Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi),
“Gazetecinin Medya Okuryazar1 Olabilirligi” Medya aktori olarak gazetecinin,
bizzat kendisini “Medya okuryazarligi” cercevesinde bir elestiriye tabi tutabilir
miyiz? Medya profesyonellerinden biri olan gazeteciye “hem icindesin ¢emberin
hem disinda yer alacaksin” demek, ondan haberi olusturdugu-yayimladigi zaman
haricindeki streglerden de sorumlu tutmak anlamina geliyor. Gazeteciligin coke¢a
bilinen (tarafsizlik, objektiflik, sorumluluk, vb.) temel ilkeleri yaninda ‘medya
okuryazart’ olma gerekliligi de kanimca vazgecilmezdir. Her ne kadar gazeteciligin
temel prensipleri olarak tanimlanan etik gergeveler icerisinde, dolaylt olarak medya
okuryazarhigina da deginilse bile, henliz tanimlanan bu kavrama, 6zgil bir alan
acllmast gerekmektedir. Medya okuryazarligi, mevcut etik kodlar yaninda medya
aktorinin 6zellikle ‘streklilik’ ve “zihinsel-biligsel” stirecini de s6z konusu ediyor.
Kimi idealist mesleklerin uygulayicilarindan (doktor, hukukeu, egitimci, gazeteci,
vb.) beklentiler her ne kadar sonsuz olsa da, gazetecinin aynt zamanda medya
okuryazart olmasint beklemek genel anlamda, yeni bir sorumluluk eklemek anlamina
gelmemelidir. Ozellikle demokratik iddialart olan toplumlarda, yogun olarak ‘aktiiel-
virtiel” gibi bir felsefi kategori Uzerinden yapilan tartismalardan biri olarak
degerlendirdigim ‘medya okuryazarligi’'ni, rasyonel bir soylem igerisinde
olustururken meselenin tim muhataplarinin incelenmesi gerekmektedir. Calismanin

sunumunda, ‘olabilirlik’® s6z konusu olmast nedeniyle ‘tartisma’ yontemine



basvurulacaktr. Turkiye’deki gazetecilerin ‘Medya okuryazarhig’’ durumu ise kimi

karsilastirmalarla ifadelendirilecektir.

TOPUZ, Hifz1 (ILAD Genel Bagkani) “Medya Egitimi, Medya
Coziimlemesi” Egitim ve medya iliskilerinde iki yaklasim vardir: Birincisinde
medya, yani basin, radyo ve televizyon egitimde yardimct bir ara¢ olarak kullaniliyor.
Yani, gazete ve dergilerde ¢ikan yazilardan, radyolarda ve televizyonlarda yapilan
konusmalardan ve yayinlanan programlardan ilk ve orta 6gretimde genel kiiltiir
dallarinda ve 6zellikle, tarith, cografya, yurt bilgisi, Ttrkce ve sosyoloji derslerinde
yararlaniliyor. Bu ¢ercevede medyada ¢ikan yazilar, arastirmalar ve TV programlari
tamamlayici nitelikte egitime katkida bulunuyorlar. Ikinci tiir yaklasimda medya
masaya yatirtlarak inceleniyor. Haber kaynaklart arastiriliyor. Cesitli kaynaklardan
gelen haberler birbirleriyle karsilastiriliyor. Haberi ya da programi olusturan
mekanizmalar arastiriliyor. Bunlara yon veren egilimler ya da ¢tkarlar saptaniyor. Ve
ogrencide elestirel bir bakisin olusturulmasina calistyor. Béylece 6grenci medyanin
oyununa gelmiyor ve medyayt degerlendirmeyi 6greniyor. Unesco her iki yaklasimi
da 1970’li yidlarda ele alarak cesitli toplantilar dizenledi ve projeler olusturdu.
Uluslararast Sinema ve TV Konseyi 1979°da diizenledigi uluslararast bir uzmanlar
toplantisinda medya egitimini soyle tanimlamisti: “Medya egitiminin amaci, tarihte
ve her alanda medyanin toplumdaki yerini, sosyal etkilerini, arastirmak ve
degerlendirmektir.” Bu c¢erceve icinde medya kurumlarinin nasil calistigl, mesajlar
nasil olusturdugu , nasil dagildigr incelenecek ve dgrencilere anlatilacaktir. Ogrenci
gercek diinya ile medyanin gosterdigi diinya arasindaki farklart gérmeye alisacaktir.
Medya egitimi, yani medya mekanizmasinin egitimi 1970’li yillardan sonra gelisti.
Ornegin Fransa’da Milli Egitim Bakanligi énce 1979 ve 1984 yillarinda “Gérsel
Isitsel Tletisime Girisim” adli iki proje olusturdu, sonra da 1983’te medya
orgiitleriyle isbirligi yaparak Egitimde Iletisim Araglart arasinda Baglanti Merkezi’ni
“Clemi, Centre de I'taism, de I'aseignement et de Moyens d’Information) kurdu.

Ispanya’da Bgitim Bakanlig ile gazete yoneticileri 1985’te Prensa-Escuela adlt bir



program olusturdular. Avusturya’da ilk ve orta 6gretim programlarinda medyanin yer
almast icin 1983’te bir karar alindt. Isvigrede biitiin kantonlar da medyanin egitimi
programlarinda yer almast icin kararlar alindi. Bu yontem zaten 1967’den beri
Lozan’da uygulaniyordu. Zurih’te Pestalozzi programi i¢inde ve Fribug’ta da
Medyaya giris programinda bu konu ele alindi. Belikada 1970°li yillarin basinda
bircok okulda uygulanmasina baslanan Medya Egitimi 1990°da resmilesti. Ingilterede
ve Galler Ulkesinde bu program 1988’de olusturuldu. Iskandinav tilkelerinde de bu
programin yillardan beri basariyla uygulandigt biliniyor. .4B[’’de medya egitimi
1932’de New York Times’in girisimiyle baslatildi. Ilk baslarda 17 bin okulda cesitli
gazeteler gonderiliyor, 48 bin 6gretmen bu programin uygulanmasinda goérev aliyor
ve 350 basin kurulusu da programa destek veriyordu. Kanada’da buna benzer
uygulamalar yapidi. Japonya'da, 1atin Amerika tlkelerinde de medya egitimi konusu
ele alindi ve gelistirildi. [7a/ya’da da bu konu 70’li yillarda baslatilds. 11k olarak 500
okulda haftada iki saatlik uygulamalarla yapildi.gazete sahipleri bu programa cok
onem vererek okullara ticretsiz gazete gonderdiler. Bu yil da biyiik yayinevlerinden
biri bu projeye sahip ¢ikarak programin boyutlarini genisletti.

Uygulama Y ontemleri

1) Bizde Okulda Medya konusunun Milli Egitim Bakanligr’nin medya
orgutleriyle hazirlayacagi genis bir program cergevesi icinde uygulanmast i¢in zaman
gelmis ve gecmistir bile. Bu uygulamada TV kanallarindan ve internetten mutlaka
yararlanmak gerekir.

2)  Medya Egitimi projesi butiin iletisim fakultelerinde, 6gretmen okullarinda
ve egitim fakiltelerinde yer almali ve her seyden Once bu egitimi uygulayacak
Ogretim Uyelerinin yetistirilmesi i¢in seminerler diizenlenmelidir. Baska tlkelerdeki

uygulamalart da yakindan izlemek gerekir.

TRESKE, L. Giilden (Radyo Televizyon Ust Kurulu) “Medya Okur-
Yazarlig1: Neden Gerekli” Bugiin tlkemizde; gelisen iletisim teknolojileri ile 24’0

ulusal, digerleri yerel ve boélgesel olmak tizere toplam 254 televizyon, 36’st ulusal



digerleri yerel ve bolgesel olmak tizere 1092 radyo, ayrica kablo ve uydu tizerinden
ve internet ortaminda yayin yapan radyo ve televizyonlarla birlikte sayisiz sinir Gtest
yayin evlerimize ulagsmaktadir. Bu sekilde, yetiskinlerin diinyasina ait, toplumsal
hayattaki her tirli enformasyonun elektronik kitle iletisim araglarinin kullandigt
cesitli mecralar aracilig ile evlerimize, her yastan izleyiciye erismesi kaginilamaz
olmustur. En yaygin kitle iletisim aract olarak, ozellikle televizyonun toplumsal
hayattaki rolu arttikca, bu etkinin sonuglari sorgulanmaya baslanmis, dinyada ve
tlkemizde ¢ok sayida arastirma yapilmustr. Bir ¢ok tlke tek tek incelendiginde,
hemen hepsinde bu etkiler konusunda benzer kaygilarla televizyon yaymnlarini
dizenleyici ve bireyi koruyucu bir takim yasal dizenleme ve yaptrimlarin
uygulamaya konuldugu gorilmektedir. Yasal diizenlemeler, kapsamli onlemler
getirmektedir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, 3984 Sayili Yasada yer alan Yayin
Ilkeleri ile, yasalar cercevesinde calismalarini stirdiirmektedir. Ancak, yasamin bir
aynast olan televizyonu hayatin olumsuz yonlerinden, savaslardan, siddetten, ticari
kaygilardan arindirmak sadece yasal yaptirimlarla neredeyse imkansiz oldugundan,
burada bireysel ve toplumsal sorumluluklardan s6z etmek kaginilmaz olmaktadir.
Asirt rekabet ortami ve ekonomik kosullar, medyayr her giin yeni buluslar pesinde
kosmaya itmekte, her tirld iletisim mecrasini olanakli kilan yeni iletisim teknolojileri
ve sinir Otesi yayinlarla yasal diizenlemeler ¢ogu kez uygulamanin gerisinde
kalmaktadir. Maruz kaldigi enformasyon bombardimanit altinda, bireyi gli¢lendiren
toplumsal projeler 6nem kazanmaktadir. Televizyon izlemenin, bilingli secimle
yapilan bir edime donustirtlmesinin daha kiiciik yaslarda kazanilmasi gereken bir
aliskanlik oldugu dustntlirse, bu konuda, daha gelisme c¢agindayken verilecek
medya okur yazarligt egitiminin 6nemi gorilmektedir. Ayrica, maruz kaldigi mesajt
nasil degerlendirecegi konusunda bilingli, kendisine sunulan —hatta bazen
sunulmayan- metni/mesaji elestirel bakis acisi ile degerlendirebilen bireyin, 6zellikle
de c¢ocuk ve genclerin televizyondan etkilenmesi de dogal olarak farkli olacaktir.
Televizyon tek basina toplumsal sorunlarin nedeni olmayip, bu karmasik stirecin

sadece bir pargasidir. Tim diizenleme ve yasalara ragmen, bu giiniin ¢ok kanalli ve



degisik mecrali iletisim ortaminda en 6nemli ¢6zim egitim olmaktadir. Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu, medya okur-yazarhgi egitiminin yasalatla getirilen

dizenlemeler kadar 6nemli olduguna inanmaktadir.

TUTAL-CHEVIRON, Nilgiin (Galatasaray Universitesi Iletigim Fakiiltesi)
“Medya Okuryazarligr: Erisim Sorunu, Gorsellik ve Sansasyonel” Bu
bildiride, medya okuryazarlig1 tartismasinin onemini sergileyecek sekilde modern
kitlesel iletisim etkinliginin iki boyutu ele alinmaktadir. Ilk boyut, iletisim
teknolojileri ile toplumsal degisim ve demokratik ve katilimet bir toplumun olusumu
arasinda dogrudan baglanti kurulmasidir. Bu baglanti, iletisim teknolojileri ile
kullanicilar arasindaki iliskiyi hep bir erjsim sorunn olarak gindeme getirir. Bu
cercevede, iletisim aracina ve igerigine erisimin, iletisimsel demokratik toplum
Utopyasinin  gerceklesmesinde ne denli etkin olup oldugu sorusunu sormak
gerekmektedir.  Ikinci  boyut ise, dinyanin  anlamlandirlmast  olarak
tanimlayabilecegimiz okuma-yazma pratiginin guntumtuzde kitle iletisim araglar
tarafindan ne tur bir donusime ugratildigidir. Bu donusiimden hareketle, okur-
yazarlik oranmin gorece arttigr modern iletisim toplumunda okur-yazarligin

gorsellige ve sansasyonele tercih edilmesi olgusu tartisilacaktir.

TURKOGLU, Nurgay (Marmara Universitesi Iletigim Fakiiltesi)
“Okuryazarliktan Medya Okuryazarligina: Sifrelerin Ortakligin1 Aramak”
Bilginin kalict olmasina duyulan gereklilik, paylasilabilir ortak dilin yazili hale
gelmesini saglamisti. Onceleri taslara, zamanla kil tabletlere, deri, papiriis, kumas,
kagit, selulid, gazete, kitap, elektrik dalgalari, elektronik ortamlar, dijital ortamlar,
vb. islenebilir ve taginabilir materyallere kaydedilen sifrelerin dili, ashnda hep
¢Ozulmek icindir. Sifreleme ve ¢O6ziimleme stirecinin bir iktidar meselesi olmast
elbette tesadufi degildir. Kitle iletisim araclart eliyle yaygin dolasima giren goérinti-
ses ve yazilarin da icinde bulundugu kodlama ve kod ¢6ztumleme stregleri -hem

uygulayicilar hem alicilar icin- yeni beceriler gerektirmistir. Medyanin (kitle iletisim



araglarr) toplumsallasma ile olan baglantisi, medyanin kamusal egitim icinde
kullanilmasini getirmis, medya ve egitim iliskisi ¢esitli boyutlarda ele alinir olmustur.
“Medya okuryazarligi” ise, “medya ve egitim” iliskisiyle baglantili olmakla birlikte
ondan daha genis bir kavramdir. Medya okuryazarligi, yalnizca beceri kazanmaya
degil, “elestirel ve demokratik yurttashik” cercevesinde glinimiz toplumlarinin yeni
bir acgigina vurgu yapmaktadir. Boylece, yalnizca pratik islevsel ve aragsal bir

gereksinimi degil, elestirel aklin (bir kez daha) gerekligini giindeme getirmektedir.

YENGIN, Hiilya (Kocaeli Universitesi), Nebahat AKGUN COMAK
(Galatasaray Universitesi), Safiye KIRLAR BAROKAS (Istanbul Kiiltiir
Universitesi), Inci CAGLAYAN (Istanbul Kiiltiir Universitesi) Banu Nihal
ICAGASIOGLU (Kocaeli Universitesi), Fatma KAMILOGLU (Piyasa
Aragtirmalar1 Uzmani) Ozge ULUG, (Kocaeli Universitesi Iletisim
Fakiiltesi): “Televizyonun Giicii: ‘Kiiltiirel Kodlar’dan Kiiltiirel Soklar’a’
Televizyon, “gelin-kaynana-damat” programlariyla, kiltirel kodlarimizi kurgulayarak
degersizlestirmektedir. Tuirk toplumuna bir ayna tutan bu programlarla, izler kitle
aynada kendisini goOriirken kiiltirel soklara ugramaktadir. Televizyonun bu
programlatla olusturdugu giindemde “sok/soke” sézcugi, toplumun tepkisiz hale
getirilmesini, degerlerin  yitirilmesinin dogal karsilanmasini ve kantksanmasini
beraberinde getirmektedir. Calismada, Turk televizyon kanallarinda yaymnlanan
“welin-kaynana-damat”  programlart  “Biri  Bizi = Gozetliyor”  formatindaki
programlardan hareketle,  “bige-bizi-gosteriyor” baglaminda arastirilacaktir.  Bu
dogrultuda, “kotali rastlantisal 6rnekleme” yontemiyle, Istanbul genelini kapsayan

bir anketle 500 kisi tizerinde calismanin varsayimlari Olctlecektir. Kuramsal acidan
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1se, “akrabalik”; “aile”, “sosyal cevre” “cinsiyet rolleri”; “ritteller”, “toreler”, “Orf-

adetler”, “inanslar”, “soylenler”, “toplumsal davranislar”, “bayrak”, “vatan”, “din”,
“dil”, gibi ele alacagimiz kiltirel kodlar, yapisalciligin dizimselligine yerlestirilip, bir

anlamlar dizgesi olusturulacaktir. Bu kodlarin  kiltirel ve toplumsal acidan



iletisimsel ve uzlasimsal baglamda, televizyonda nasil uretildigi ve tlketildigi

tartisilacaktir.

BILDIRI BASLIKLARI (soyadi sirasina gére)

AVRUPA BIRLIGI CEVRE POLITIKALARINDA KATILIM HAKKI:
AARHUS SOZLESMESI; Cagdas Ceyhan, (Anadolu Universitesi {letisim Bilimleri
Fakdltesi)

AVRUPA BIRLIGI'NDE MEDYA OKURYAZARLIGI; Cem Pekman,

(Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi)

BIREYIN YANILTICI BILGIDEN KORUNMASI: YANILTICI
REKLAMLARIN TUKETICI UZERINDEKI ETKILERI; E.Eda Balkas,

(Kocaeli Universitesi Iletisim Fakiiltesi)

DUNYADA MEDYA OKURYAZARLIGI ALANININ GELISIMI: TEORIK
VE PRATIK YAKLASIMLAR; Ece Algan, Andrea Austin (Iowa Universitesi

Tletisim Calismalar1 Bélimi)

ELESTIREL YURTTASI OLUSTURMA GCABASI OLARAK MEDYA
OKURYAZARLIGI; Oya Saki Aydin, Zeliha Hepkon (Istanbul Ticaret

Universitesi Iletisim Fakiiltesi)

ETKIN BIR MEDYA OKUR-YAZARLIGI ICIN YEREL OLANAKLAR YA
DA OLANAKSIZLIKILAR; Derya Nacaroglu (Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi)



GAZETECILIK OGRENCILERINI MEDYA OKUR-YAZARLIGI ILE
TANISTIRMAK: ‘HABERI OKUMAK’ DERSI DENEYIMI; Mine Gencel Bek,

(Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi)

GAZETECININ MEDYA OKURYAZARI OLABILIRLIGI; Sevilen Toprak

Alayoglu, (Marmara Universitesi [letisim Fakiiltesi)

GORUNTU VE ETNOGRAFIK ANLATIM; Erol Nezih Orhon, (Anadolu

Universitesi, Iletisim Bilimleri Fakiiltes)

ILETISIM CALISMALARINDA YENI BIR ALAN: MEDYA
OKURYAZARLIGT; Yasemin Giritli Inceoglu, (Prof. Dr. Galatasaray Universitesi

letisim Fakiiltesi)

INTERNET OKURYAZARLIGI VE DIJITAL UCURUM,; Selva Ersoz ve Pinar
Seden Meral (Kadir Has Universitesi)

KITLE ILETISIM SURECINDE TOPLUMSAL GERCEKLIK VE
IKTIDARIN KURGUSU; Barts Coban, (Beykent Universitesi, Giizel Sanatlar

Fakiiltesi, lletisim ve Tasarim Bolimii)

KONYA’DA YEREL GAZETE OKUMA VE YEREL TELEVIZYON
[ZLEME DAVRANISLARI Ayhan, Biinyamin (Selcuk Universitesi letisim
Fakdltesi)

KUZEY KIBRIS TURK CUMHURIYETI RESMI YAYIN KURUMU BRT’DE
YAYINLANAN COCUK PROGRAMLARININ YURTTASLIK EGITIMINE



KATKISI: EGITIM-MEDYA ILISKiSI; Ozlem Salman Giinalp, (Lefke Avrupa

Universitesi Iletisim Fakiiltesi)

MEDYA EGITIMI, MEDYA COZUMLEMESI; Hifzt Topuz (ILAD Genel
Bagkani)

MEDYA OKURYAZARLIGI EGITIMINDE TEMEL KAVRAMLAR VE
UYGULAMA ORNEKLERI: G.U.ILETISIM FAKULTESI RADYO-TV. VE
SINEMA BOLUMU 1. VE 2. SINIF OGRENCILERININ MEDYA
METINLERINI OKUMA EDIMLERI; Mutlu Binark, (Gazi Universitesi Iletisim
Fakiltesi)

MEDYA OKURYAZARLIGI VE COCUK EGITIMI; Ulfet Kutoglu (Dogu

Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi)

MEDYA OKURYAZARLIGI VE YETISKIN EGITIMI; Bahire Efe Ozad,

(Dogu Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi)

MEDYA OKURYAZARLIGI: ERISIM SORUNU, GORSELLIK VE
SANSASYONEL;; Nilgiin Tutal Cheviron, (Galatasaray Universitesi letisim
Fakultesi)

MEDYA OKUR-YAZARLIGI: NEDEN GEREKLI; L.Giilden Treske, (Radyo

Televizyon Ust Kurulu)

MEDYADA YASANAN TEKELLESMENIN SONUCLARI: ANKARA’DAKI
HABER MUHABIRLERININ TEKELLESMENIN SONUCLARINA
YONELIK DEGERLENDIRMELERT; Omer Ozer, (Anadolu Universitesi

letisim Bilimleri Fakiiltesi)



OKURYAZARLIKTAN MEDYA OKURYAZARLIGINA: SIFRELERIN
ORTAKLIGINT ARAMAK; Nurcay Tiirkoglu, (Marmara Universitesi Tletisim
Fakdltesi)

PIYASANIN TAHAKKUM YOLU, ‘MODERN TUKETICININ KIRILGAN
BIR KIMLIK ARACI KREDI KARTLARI'NIN REKLAMLARDAKI
PAZARLANIM STRATEJILERI; Giilcan Seckin, (Gazi Universitesi {letisim
Fakiiltesi RTVS Bolimt)

REKLAMLAR ARACILIGI ILE DEGISEN GENC EBEVEYN KIMLIKLERI;
Kiibra Karaosmanoglu, ve Oya Dinger Durmus (Mugla Universitesi Iletisim

Fakiltesi)

SAGLIK BILINCININ OLUSTURULMASINDA MEDYA
OKURYAZARLIGININ ONEMT;, Inci Cinarli ve Flgiz Yilmaz (Galatasaray

Universitesi Iletisim Fakiiltesi)

SIDDET PROFILI 6: TELEVIZYONUN SIDDET OZELINDE BILINC
ALTINA YAPTIGI ETKIYE YONELIK YETISTIRME KURAMI
CERCEVESINDE YAPILAN ARASTIRMA; Omer Ozer, (Anadolu Universitesi

Iletisim Bilimleri Fakiiltesi)

TELEVIZYON VE GAZETE HABERLERINDE “1 MAYIS” TEMSILLERI:
BIR MEDYA OKURYAZARLIGI CALISMASI; Yurdagiil Bezirgan Arar, (Ege

Universitesi Iletisim Fakiiltesi)

TELEVIZYONUN GUCU: KULTUREL KODLARDAN KULTUREL
SOKLAR’A; Hiilya Yengin, (Kocaeli Universitesi), Nebahat Akgiin Comak

(Galatasaray Universitesi), Safiye Kirlar Barokas (Istanbul Kiiltiir Universitesi), Inci



Caglayan (Istanbul Kiiltiir Universitesiy Banu Nihal Icagasioglu  (Kocaeli

Universitesi), Fatma Kamiloglu (Piyasa Arastirmalart Uzmani), Ozge Ulug, Ars.

Gor. (Kocaeli Universitesi Iletisim Fakiiltesi)

TURK MEDYASINDA HABERIN MANUPLASYONU VE
DEZENFORMASYON SORUNU; Serdar Karakaya, (Mugla Universitesi Mugla
Meslek Yiksekokulu Radyo-TV Yayimciligy)

TURKIYE’DE MEDYANIN DONUSUMU VE MEDYA OKURYAZARLIGI
ZEMINI; D. Beybin Kejanlioglu, (Ankara Universitesi letisim Fakiiltesi)

KATILIMCILAR (Soyadi Sirasina Goére)

1.

2.

Algan, Ece (Yrd. Dog. Dr.), lowa Universitesi. Iletisim Caligmalart Bolimd.

Alayoglu, Sevilen Toprak, (Aragtirma Gorevlisi), Marmara Universitesi
letisim Bilimleri Bilim dali, Doktora 6grencisi.

Arar, Yurdagiil Bezirgan (Ars. Gor), Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Gazetecilik Bolimu

Austin, Andrea Iowa Universitesi. Iletisim Calismalari Bolimi lisans
ogrencist.

Aydin, Oya Saki (Ars. Gor.), Istanbul Ticaret Universitesi Iletisim Fakiiltesi.

Ayhan, Binyamin (Dr. Ars. Gor.), Selcuk Universitesi Iletisim Fakiiltesi,
Genel Gazetecilik Anabilim Dali.

Balkas, E.Eda (Yrd. Dogc. Dr.), Kocaeli Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Reklamcilik Bolim Baskant.



8. Barokas, Safiye Kirlar (Yrd. Dog. Dr), Istanbul Kiiltiir Universitesi.
9. Bek, Mine Gencel (Dog. Dr.), Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi.

10.Binark, Mutlu (Do¢. Dr), Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi Iletisim
Bilimleri Anabilim Dal.

11. Biryildiz, Esra (Prof. Dr.), Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Radyo
Televizyon ve Sinema Bolum Baskani.

12. Cankaya, Ozden (Prof. Dr.), Galatasaray Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Dekant.

13. Ceyhan, Cagdas (Ars. Gor), Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi,
Basin Yayin Bolimii.

14. Cheviron, Nilgiin Tutal (Yrd. Dog. Dr.), Galatasaray Universitesi Iletisim
Fakiltesi

15. Cinman, Melda (Simsek) (Prof. Dr.), Marmara Universitesi letisim Fakiiltesi
Dekant.

16. Caglayan, Inci (Dr.), Istanbul Kiiltiir Universitesi.
17. Cinarly, Inci (Yrd. Dog. Dr.), Galatasaray Universitesi Iletisim Fakiiltesi.

18.Coban, Baris (Yrd. Doc. Dr.), Beykent Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi
Iletisim ve Tasarim Bolumu.

19. Comak, Nebahat Akgiin (Yrd. Dog. Dr.), Galatasaray Universitesi

20.Durmug, Oya Dinger (Yrd. Dog. Dr.), Mugla Universitesi, Mugla Meslek
Yiksek Okulu Iktisadi Idari Programlar Boliimii Bélum Bagkant.

21.Ersoz, Selva (Ars Gor.), Kadir Has Universitesi. Doktora 6grencisi.

22. Ginalp, Ozlem Salman (Yrd. Dog. Dr.), Lefke Avrupa Universitesi, Iletisim
Fakiltesi, Gorsel lletisim Tasarimi Bolum Baskani.

23.Glrsoy, Bilge (Yrd. Doc. Dr.), Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi,
Iletisim Bilimleri Bilim Dali.

24.Hepkon, Zeliha (Ars. Gér.), Istanbul Ti;aret Universitesi, Iletisim Fakiiltesi,
Marmara Universitesi letisim Fakiiltesi ‘Iletisim Bilimleri’ Doktora 6grencisi



25.Icagastoglu, Banu Nihal (Ars. Gér.), Kocaeli Universitesi.
26.1nceoglu, Yasemin (Prof. Dr.), Galatasaray Universitesi letisim Fakiiltesi.
27. Kamiloglu, Fatma Piyasa Arastirmalart Uzmani.

28.Karakaya, Serdar (Dr.), Mugla Universitesi Mugla Meslek Yiiksekokulu
Radyo-TV Yayimcilig1.

29. Karaosmanoglu, Kiibra (Yrd. Dog. Dr.), Mugla Universitesi Mugla Meslek
Yiksekokulu Mudiru ve Teknik Programlar Boliim Baskani.

30. Kejanlioglu, Beybin (Yrd. Doc. Dr.), Ankara Universitesi Iletisim Fak.
Iletisim Bilimleri Anabilim Dals.

31. Kutoglu, Ulfet (Dr.), Dogu Akdeniz Universitesi Tletisim Fakiiltesi, Halkla
ligkiler ve Reklamcilik Bolimu Ogretim Gorevlisi. Marmara Universitesi
letisim Fakiltesi ‘Iletisim Bilimleri bilim Dali’ Doktora 6grencisi.

32. Meral, Pinar Seden (Ars.Goér.), Kadir Has Universitesi. Marmara Universitesi
lletisim TFakdltesi Basin Ekonomisi ve Isletmeciligi Bolimi® Doktora
ogrencist.

33.Nacaroglu, Derya (Ars. Gor.), Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo
Televizyon ve Sinema Bolumi, ayni fakiltede Doktora 6grencisi.

34.Narly, Niliifer (Prof. Dr.), Kadir Has Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dekan.

35.Orhon, Erol Nezih (Yrd. Dog. Dr.), Anadolu Universitesi, Iletisim Bilimleri
Fakiiltesi, Sinema ve Televizyon Bolimt.

36.0zad, Bahire Efe (Yrd. Do¢. Dr.), Dogu Akdeniz Universitesi, Iletisim

Fakiiltesi Radyo Televizyon ve Sinema Bolumii.

37.0zer, Omer (Yrd. Dog. Dr), Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri
Fakiiltesi Basin-Yayin Bolimu

38.Pekman, Cem (Dog. Dr.), Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo
Televizyon Bolumt.

39.Seckin, Giilcan (Dr.), Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo Televizyon
ve Sinema Bolimu.



40. Topuz, Hifz1 ILAD (lletisim Aragtirmalart Dernegi) Genel Baskant.

41.Treske, Giilden Radyo Televizyon Ust Kurulu, Izleme ve Degerlendirme
Dairesi Ust Kurul Uzman.

42.Turkoglu, Nurcay (Prof. Dr.), Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi,
Iletisim Bilimleri Anabilimdal: Bagkant.

43, Ulug, Ozge (Ars. Gor.) Kocaeli Universitesi Iletisim Fakiiltesi.

44, Yengin, Hiilya (Prof. Dr.), Kocaeli Universitesi . Halkla Iliskiler ve Tanitim
Bolum Baskanu.

45.Y1lmaz, Elgiz (Ars.Gor. ), Galatasaray Universitesi.

BILDiRi SUNANLARIN TEMSIL ETTIKLERI UNIVERSITELER

Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi, Cagdas Ceyhan
Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi, Omer Ozer

Anadolu Universitesi, Iletisim Bilimleri Fakiiltesi, Erol Nezih Orhon

Ankara Universitesi Tletisim Fakiiltesi, D. Beybin Kejanlioglu,

Ankara Universitesi Iletisim Fakiltesi, Mine Gencel Bek

Beykent Universitesi, Glizel Sanatlar Fakiiltesi, Barts Coban

Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Yurdagiil Bezirgan Arar
Galatasaray Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Ozden Cankaya (DEKAN)

Galatasaray Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Yasemin Giritli Inceoglu

Galatasaray Universitesi letisim Fakiiltesi, Nebahat Akgiin Comak



Galatasaray Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Nilgiin Tutal Cheviron
Galatasaray Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Elgiz Yilmaz

Galatasaray Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Inci Cinarli

Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Derya Nacaroglu
Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Giilcan Seckin

Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Mutlu Binark

Towa Universitesi Iletisim Calismalart Boliimii, Ece Algan,

Towa Universitesi Iletisim Calismalart Boliimii, Andrea Austin

Istanbul Kiiltiir Universitesi, Inci Caglayan

[stanbul Kiiltiir Universitesi, Safiye Kirlar Barokas

Istanbul Ticaret Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Oya Saki Aydin

Istanbul Ticaret Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Zeliha Hepkon

Kadir Has Universitesi letisim Fakiltesi, Niliifer Narli (DEKAN)
Kadir Has Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Pinar Seden Meral

Kadir Has Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Selva Ers¢z

KKTC-Dogu Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Bahire Efe Ozad
KKTC-Dogu Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Ulfet Kutoglu
KIKTC-Lefke Avrupa Universitesi letisim Fakiiltesi, Ozlem Salman Giinalp

Kocaeli Universitesi Iletisim Fakiiltesi, E.Eda Balkas
Kocaeli Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Hiilya Yengin

Kocaeli Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Banu Nihal Icagasioglu



Kocaeli Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Ozge Ulug, Fatma Kamiloglu (Piyasa

Arastirmalart Uzmani)

Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Melda Cinman Simgsek (DEKAN)
Marmara Universitesi {letisim Fakiiltesi, Esra Biryildiz

Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Nurcay Tiirkoglu

Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Levent Eldeniz

Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Rafet Aykut Akay

Marmara Universitesi letisim Fakiiltesi, Bilge Giirsoy

Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Cem Pekman

Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Sevilen Toprak Alayoglu

Mugla Universitesi Mugla Meslek Yiiksekokulu, Kiibra Karaosmanoglu
Mugla Universitesi Mugla Meslek Yiiksekokulu, Oya Dinger Durmus
Mugla Universitesi Mugla Meslek Yiiksekokulu, Serdar Karakaya

Selcuk Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Binyamin Ayhan

TEMSIL EDILEN KURUMLAR:

[LAD (lletisim Arastirmalart Dernegi) Hifz1 Topuz
TGC (Turkiye Gazeteciler Cemiyeti) Orhan Ering
RTUK (Radyo-Televizyon Ust Kurulu) Giilden Treske
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