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SUNUS

I. Tiirkiye Cocuk ve Medya Stratejisi ve Uygulama Plani 2014-2018 Strateji Belgesi,
stireci etkileyen ve siirecten etkilenen tiim taraflarin (paydaslarin) katkilariyla hazir-
lanmustir.

Strateji Belgesi i¢cin once 13 Nisan 2013 tarihinde Istanbul'da gerceklesen Calistay ile
Mevcut Durum Calistayr Raporu; Mayis 2013’te ise Eskisehir, Ankara ve Istanbulda ii¢
ayr1 odak grup toplantisina katilan alanyazini uzmanlarinin goriisleri dogrultusunda
Odak Grup Calisma Raporu diizenlenmistir. Bagbakan Yardimcisi Sayin Biilent Aring’in
himayelerinde 27 May1s 2013 tarihinde Istanbulda baglatilan Cocuk ve Medya Hareketi
ile de gocuk ve yetigkin bireylerin goriisleri siirece yansitilmistir. Tiirkiye'nin ¢ocuk ve
medya analizine yonelik Mevcut Durum boéliimiinde ifade edildigi gibi, koruyucu, yet-
kilendirici ve igerik gelistirici yeni diizenlemelerin yapilmas1 ve olusturulmasi bu Stra-
teji Belgesimin yoniinii belirlemistir.

Strateji Belgesi Yazim Grubunun Haziran, Temmuz, Agustos 2013’te gergeklestirdi-
gi galigmalar sonunda 15 Agustos 2013 tarihinde Birinci Taslak olusturulmustur. Stra-
teji Belgesi Birinci Taslag: igin 10 Eyliil - 25 Ekim 2013 tarihleri arasinda etkilenen ve
etkileyen tiim taraflarin goriisiine bagvurulmustur. Bu goriisler dogrultusunda giincel-
lenen Strateji Belgesi Birinci Taslagi 14-15 Kasim 2013 tarihinde Istanbul'da gercekles-
tirdigimiz I. Tiirkiye Cocuk ve Medya Kongresi'nde miizakere edilerek sonug¢landirilmis-
tir. Strateji Belgesi, Aralik 2013’te Hitkiimete sunulacaktir.

Tiim paydaslarin katkilariyla hazirlanan Strateji Belgesinin uygulanmasi noktasinda
da herhangi bir farkli yorum ve/veya diizenlemeye ugramadan hayata gecirilmesi kat-
ki saglayanlara sayginin geregidir.
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Strateji Belgeleri iist politika belgeleridir ve Stratejik Planlardan hem yapisal hem de
uygulanmasi anlaminda biraz farkli yapilar igerirler. Strateji Belgeleri olusturulma sii-
reci ile uygulanmasi anlaminda genel kapsamli olup “anonim” belgelerdir. Bu belgele-
ri ilgilendiren tiim kurum/kuruluslarin, belgede yer alan “Vizyon” ve “Stratejik Amag-
lar” dogrultusunda ve belirlenen “Degerler ve Ilkeler”e sadik kalarak kurumsal planla-
rin1 hazirlamalar1 gerekmektedir. Boylece soz konusu iist politikalarin hayata gegiril-
mesi miimkiin olacaktir.

Strateji Belgesinde kurumsal stratejik planlarda yer alan “misyon”ifadesi yerine, kisa-
ca belgenin hazirlanma amacini ifade eden “Gerekge” boliimiine yer verilmistir. Belge'nin
hazirlanmas: siirecinde paydaslarimiza yon veren ve ayni zamanda ‘Cocuk ve Medya’
sorununa iligskin politikalar1 hayata gecirecek kurum/kuruluslarin kendileri i¢in olus-
turaca@ Stratejik Planlarin icerik ve kapsamina iliskin agiklamalar “Gerekge” bashg al-
tinda 6zetlenmistir.

Strateji Belgesi'nde yer alan Performans Olciitleri, Stratejik Amaglarin uygulanma ba-
sarisin1 6l¢mek iizere olusturulmustur. Bu 6lgiitler, sorumlu ve ilgili kuruluglarin, Co-
cuk ve Medya konusuna yonelik belirleyecegi ve uygulayacag: politikalarin hayata gegi-
rilme noktasinda isabetliligini ve uygulamanin basarisini tespitte yararli olacak bir an-
lay1s dogrultusunda olusturulmustur.

Strateji Belgeleri tist politika belgeleri olmasi sebebiyle, bu belgede yer alan proje ve
eylem planlarinin hazirlik asamasinda, paydaslarin ortaklasa yapabilecegi proje ve ey-
lemlere yer verilmistir. Kurum/Kuruluslara 6zel proje ve eylem planlarinin ise Strateji
Belgesi'nde olusturulan Vizyon ve Stratejik Amaglar dogrultusunda, kurum/kurulusla-
rin kendileri tarafindan hazirlanarak hayata gegirilmesi beklenmektedir.

Murat Karakaya Mustafa Ruhi Sirin
Basin Yayin ve Enformasyon Cocuk Vakfi Bagkani
Genel Miidiirii Kongre Genel Yonetmeni
Prof. Dr. Davut Dursun Prof. Dr. Haltik Yavuzer
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Kongre Bagkani

Baskani
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STRATEJI BELGESI HAZIRLIK SURECLERINE KATILANLAR
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KISALTMALAR

: Anadolu Ajansi

: Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1

: Basin {lan Kurumu

: Birlesmis Milletler

: Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu

: Basin-Yayin ve Enformasyon Genel Miidiirligi
: Cocuk Hizmetleri Genel Midirliigii

: Cocuk Haklar1 S6zlesmesi

: Calisma ve Sosyal Giivenlik Bakanlig

: Milli Egitim Bakanlig

: Medya Meslek Birligi

: Medya Meslek Kurulugu

: Radyo Televizyon Yayincilar1 Meslek Birligi

: Birlesmis Milletler Cocuk Haklar1 S6zlesmesi

: Sivil Toplum Kurulusu

: Bir kurulugun, teknigin, siirecin veya sistemin giiclii ve zayif yonlerini

belirlemekte ve dis ¢evreden kaynaklanan firsat ve tehditleri saptamak-
ta kullanilan teknik

: Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi

: Telekomiinikasyon Iletisim Baskanligt

: Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu

: Televizyon Yayincilar1 Dernegi

: Reklam Ozdenetim Kurulu

: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu

: Talim ve Terbiye Kurulu

: Tiirkiye Bilimsel ve Teknolojik Arastirma Kurumu
: Tiirkiye Istatistik Kurumu

: Birlesmis Milletler Cocuklara Yardim Fonu
: Yiitksekogretim Kurulu

: Yiiksek Planlama Kurulu
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TANIMLAR

AYRIM GOZETMEME ILKESI

Cocuklar arasinda, kendilerinin, ana-babalarinin veya vasilerinin sahip olduklari;
1rk, renk, cinsiyet, dil, din, mezhep, felsefi inang, siyasal ya da baska diisiinceler, ulusal,
etnik ve sosyal koken, miilkiyet, engellilik, dogus ve diger durum ve nitelikler sebebiy-
le hi¢bir ayrim gozetilmemesi.

COCUGA SAYGI KULTURU

Cocugu nesnelestiren algi, davranis, kararlar ve siiregler yerine, onu toplumsal 6z-
ne durumuna getirecek anlayisin hayatin biitiin alanlarina yerlestirilmesi ve bu kiiltii-
riin gocuga saygi temelinde gelistirilmesi.

COCUGA VE DEMOKRATIK DEGERLERE SAYGI
Biitiin ¢ocuklarin yetiskinler gibi esit haklara sahip oldugunu kabul ederek demok-

rasinin olmazsa olmazlarindan 6zgiirliik, esitlik, katilim haklarinin ¢ocuklarla birlik-
te gerceklesmesi.
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COCUGUN BILGIYE ERiSIM HAKKI

Cocugun kendi gelisimine uygun olan, beceri ve yeteneklerinin arttirilmas: amaciy-
la toplumsal, psikolojik ve ahlaki esenligi ile fiziksel ve diisiinsel sagligini gelistirmeye
yonelik ulusal ve uluslararasi kaynaklardan bilgi ve belge edinebilmesi hakki.

COCUGUN GORUSLERINE SAYGI HAKKI

Goriis olusturma yetenegine sahip her ¢ocugun, yasi ve olgunluk derecesine bakil-
maksizin kendisini ilgilendiren biitiin konularda goriislerini serbestce ifade edebilme-
si; ayn1 zamanda bu goriislerin 6nemsenmesi ve bunlara saygi duyulmasini bekleme
hakki.

COCUGUN GORUSLERINI IFADE ETME HAKKI

Ulke sinirlart ile bagl olmaksizin, yazili, s6z1ii, basili yayin ve her tiirlii sanat tiirii-
nii kullanacak bigimde veya sececegi bagka bir aragla cocugun diisiincesini 6zgiirce ifa-
de etme ve agiklama hakki.

COCUGUN iYi OLMA HALI

Maddi durum, saglik, egitim, ev ve ¢evre kosullari, gii¢ kosullar ve giivenlik, katilim,
sosyal iligkiler, 6znel iyi olma hali goz 6niinde bulundurularak olusturulan, ¢ocugun o
andaki ve gelecekteki ihtiyaclarini gozetmeyi ve ¢ocuga biitiinsel bakis a¢is1 ile bakma-
y1 hedefleyen gostergeler sistematiginin genel adu.

COCUGUN YUKSEK YARARININ ONCELIGI

Cocugun yararini her tiirlii yarardan daha 6nemli ve 6ncelikli gérmek ve buna go-
re davranmak.

COCUK

Daha erken yasta resit olma durumu harig, on sekiz yasina kadar her insan ¢ocuk-
tur (BM Cocuk Haklar1 S6zlesmesi, Madde 1).
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COCUK DOSTU MEDYA

Cocugun yiiksek yararini 6ncelikli tutan ve ¢ocuk haklari kiiltiirii temelinde yayin
yapan ¢ocuga saygili medya.

COCUK HAKLARI

Unicef’in tanimina gore: “Belirli bir eylem ve davranislardan korunma, belirli sey-
leri yapabilme, kendini ifade edebilme ve kendi hayatini ilgilendiren konularda s6z sa-
hibi olma ve belirli seylerden ya da hizmetlerden yararlanma haklar1”

‘EKRAN KUSAGT’

“Televizyon, gorsel oyunlar, bilgisayarlar gibi goreceli olarak daha geleneksel medya-
dan baslayarak giiniimiizde gesitlenen akilli telefonlar, video oyunlari, bilgisayar oyun-
lari, internet programlari, farkli yiizey-ekran uygulamalari, i-padler ve daha bir¢ogu-
nun yogun ve kosulsuz kullanicisi olan, bagka bir deyisle ekranlara sahip araglari sik-
likla kullanan kusak.”

COCUK VE MEDYA iZLEME KURULU

Yerel, bolgesel ve ulusal ¢er¢evede medyanin ¢ocuklari ilgilendiren ve ¢ocugun yer
aldig biitiin siiregleri izlemek ve degerlendirmek amaciyla cocuk ve yetiskinlerden olus-
turulacak sivil kurul.

ENGELLI COCUKLARA KARSI AYRIMCILIK VE MEDYANIN SORUMLULUGU

Engelli tiim bireylerin kamuoyuna istismar edilmeden gosterilmesi ve engel hali goz
oniinde tutularak medyadan yararlanmasi yoniinde medyanin pozitif/olumlu ayrimci-
lik yapmasi.

FARKLILIKLARI TANIMA VE SAYGI

Bireyin dogustan getirdigi ya da sonradan edinilen ve degistirilme olanagi bulunma-
yan farkliliklarinin kabul edilerek sayg1 gosterilmesi.
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GUVENLI MEDYA

Okuduklari, izledikleri, dinledikleri igeriklerin ¢ocuklarin esenlikleri gozetilerek su-
nuldugu, kendi diisiincelerini giivenli sekilde paylastig1 ve katilabildigi ortamlar.

HAK TEMELLI YAKLASIM

Devlet’in ¢ocukla ilgili haklar1 giivence altina aldig1; ¢ocuk haklarinin hayata gegi-
rilmesinin ve temel ihtiyaglarin karsilanmasinin zorunlu kabul edildigi; hak ihlallerinin
idari ve hukuki yaptirimlarla denetlendigi yasal ve yonetsel olanaklarin saglanmast.

HAYAT BOYU OGRENME

Egitimin ve 6grenmenin okul ile sinirli olmadig diisiincesinden hareketle ve siirekli
degisen kosullara uyum saglanmasi: amaciyla kisilerin hayat boyunca kazandiklar bil-
gi, beceri ve degerleri her yerde ve tiim hayatlar1 boyunca kazandirmayi ve gelistirme-
yi hedefleyen bilgilenme siirecinin genel ad1.

ICERIK GELISTIRICI YAKLASIM

Cocuklarin medya ¢oziimlemesi yaninda gesitli medya tiretimi karsisinda farkinda-
lik diizeyi yiiksek bireyler olabilecegini temel alan egitim yaklagimu.

KATILIM KAVRAMI

Cocuklarla ilgili biitiin karar agamalarinda ¢ocugun goriisiiniin alinmasi ve goz
ontinde bulundurulmast.

KATILIMCI YAKLASIM

Toplumun tiim diizeylerinde ¢ocuklari ilgilendiren konularda begeni, elestiri ve di-
ger diislincelerin ¢esitli medya araglarinca alinmasi, paylasilmasi ve 6nemsenmesi.

KORUMA KAVRAMI

Her yastaki cocugu her tiirli ihmal ve istismardan korumak.
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KORUYUCU YAKLASIM

Cocuklar1 medya karsisinda savunmasiz bireyler olarak kabul eden ve bilgilendir-
me, uyarma, medya kullanimini sinirlandirma gibi uygulamalarla medyanin ¢ocuklar
tizerindeki olumsuz etkilerini azaltmay1 amaglayan yaklasim.

MEDYA

[letisim ortamy, iletisim ve yayin organlari ile kitle iletigim arac¢larinin tiimiine ve-
rilen genel ad.

MEDYA OKURYAZARLIGI

Yazili, gorsel, isitsel gibi ¢esitli bicimlerdeki medya iletilerine erisme, erisilen me-
tinleri anlama, ¢oztimleme, degerlendirme ile kendi iletisini ve medyasini iiretebilme
becerisi.

OKUMA KULTURU

“Yazil1 kiilttir dirtinlerinin diinyasiyla tanigmig; tanistigi bu diinyanin kendine sun-
dugu iletileri paylagsma, sinama, sorgulama yeterliligine ulasmis; bunlarin sundugu ola-
naklarla yasamay1 aligkanlik haline getirmis bireylerin edinmis oldugu kiiltiir”

OLUMLU AYRIMCILIK

“Sahip oldugu haklar cesitli sebeplerden dolay1 kullanamayacag: diisiincesiyle bi-
reylere; diger bireylerle esit bir konuma sahip olmalari amaciyla 6zel haklarin verilme-
si ve uygulanmasi durumu.”

SiViL DENETIiM MODELI

Medyanin karar verici, fikir degistirici ve deger yaratic1 giicii karsisinda; devlet
tarafindan gergeklestirilen medya denetimi yaninda medyadaki iiretim, dagitim ve
titketim siireglerine sivil toplum insiyatifinde denetim hakkini 6ngdren demokra-
tik model.
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STRATEJiK AMAC

Olusturulan vizyona ulasmak amaciyla hedeflenen sonuglarin kavramsal ifadesi.

STRATEJiK EYLEM

Stratejik Amaglara ulagabilmek i¢in atilmas: gereken adimlarin (eylem, proje vb.)
ifadesidir.

TEDBIR KAVRAMI

Cocugun yasam, saglik, sosyal korunma haklari ile gelisme amacina yo6nelik tedbir-
lerin alinmasi.

TOPLUMSAL HAYATIN BUTUN ALANLARI

Cocugun goriisiiniin alinacag aile, egitim sistemi, toplum, yerel yonetimler, sivil top-
lum kuruluslari, saglik, medya, yargilama ve koruma siiregleri, anayasa ve yasa hazirla-
ma siiregleri gibi toplumsal hayat alanlari.

YASAMA, HAYATTA KALMA VE GELISME HAKKI

Biitiin ¢ocuk haklarinin etkin bigimde uygulanabilmesi i¢in yasama, hayatta kalma
ve gelisme hakki oncelikle saglanmasi gereken hak grubudur; Cocuklarin saglikli bi-
¢imde hayatlarini siirdiirebilmeleri ve gelisimlerini saglamalari i¢in gerekli ortamlarin
ve imkanlarin hazirlanmasi Devlet’in ve toplumun gorevidir.

YETKILENDIRiCi (ONLEYICi) YAKLASIM
Cocuklar1 medya karsisinda edilgen/pasif bireyler olarak konumlandiran degil; her

bir ¢ocuga kazandirilacak yetkinlik sayesinde, medya karsisinda kargilasabilecekleri
olumsuzluklar1 ortadan kaldirabilmeyi temel alan yaklagim.
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MEVCUT DURUM

Medya ve ¢ocuk iligkisini merkeze alan ve konu iizerine egilen ¢alismalar kamu ku-
ruluslari, iiniversiteler, sivil toplum kuruluslar1 ve farkli alanlardan uzmanlarca ger-
ceklestirilmistir. Bu ¢abalarin varligina ragmen ¢ocuk ve medya iligkisini heniiz ulu-
sal diizlemde ele alan biitiinciil bir ¢cabanin varlig1 s6z konusu olmamaigstir. Cocuk ve
Medya Hareketi ile sozii edilen boslugu dolduracak iilke biitiiniinii kapsayan bir ¢alis-
manin yapilmas: amaglanmistir. Bunun i¢in (SWOT analizi) ve ardindan diizenlenen
3 Odak Grup Toplantisi ile paydaslarin goériislerinin alinmis olmasi ve genel bir cer-
gevenin ortaya ¢ikmis olmasi Tiirkiyede ¢ocuk ve medya iliskisinin farkli boyutlarini
agiga cikarmigstir. Ancak buna ek olarak Tiirkiyede bireysel ve kurumsal ¢abalarla or-
taya konulan birikimin gz ard1 edilmemesi gerekiyordu. Mevcut Durum analizinin
gerekeesi tam bu noktada ortaya ¢ikmis ve bu ¢alisma ile ¢ocuk-medya iligkisi bagla-
minda Tiirkiyede yapilan arastirmalarin genel gergevesinin ortaya konulmas: amaglan-
muistir. Bu galismanin yontemi alan yazinina dayali olarak hazirlanan bir “dokiiman in-
celemesi” olarak adlandirilabilir. Bu noktada ASPB, RTUK, TUIK gibi kamu kurulus-
larinca hazirlanan raporlar, arastirmalar, tezler ve benzeri ¢alismalar; sivil toplum ku-
ruluslarinca ortaya konulan aragtirma, rapor ve dokiimanlar; {iniversitelerde yapilan
yiiksek lisans ve doktora tezleri, arastirmalar, proje ve raporlar, makalaler; ve son ola-
rak da konuya yonelik uluslararas: kuruluslarca hazirlanan rapor, arastirma ve dokii-
manlar incelenmistir.

Mevcut Durum analizi, Tiirkiyede ve Diinyada ¢ocugun medya karsisinda mevcut
durumundan hareketle; cocugun medya ile olan iliskisine ve bunun sonuglarina odak-
lanilarak yapilmstir.
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McLuhanc bir bakis agisiyla gliniimiiz kusaklar1 teknolojiyle iliskisi baglaminda
farkli sekillerde adlandirilmaktadir. 1961-1979 dogumlular i¢in X, 1980-1999 i¢in Y ve
sonrasi dogumlular i¢in Z kugag1 tanimlamasi yapiliyor. Cocuk ve medya hareketi bu
siniflandirmaya gore daha ¢ok Z kusagini hedeflemekle birlikte Y kusagini da kapsa-
maktadir. Y kugag: teknoloji ve tiiketimle goniillii bir iligki icinde olan, Internet ile ile-
tisimi nedeniyle ¢oklu kimlikler edinen girisimci, sabirsiz, bireyci, sonuca odaklanan,
egosu ve 0zgiiveni yiiksek, her seyi hemen isteyen, hemen tiiketen ve bir bedel 6demek
istemeyen, biirokrasiden ve ciddiyetten hi¢ hoslanmayan, hiz tutkunu bir kusaktir. Z
kusag ise teknolojiye bagimli, aceleci, internete hakim, yaratici, ¢oklu dikkat ve ¢oklu
karar alma becerisine sahip, her seyi ¢abuk isteyen ve anlik titketen bir profil ¢izmekte-
dir. (Altuntug, 2012). “Cocuk” kavrami ¢ergevesinde bu ¢aligmanin kapsamina giren Y
ve Z kusag1 diger kusaklarla karsilastirildiginda zengin bir medya ¢esitliligi icinde dog-
mustur ve boyle bir ortamda yasamaktadir.

[gili aragtirmalara bakildiginda ¢ocuklarin televizyon, bilgisayar, cep telefonu, tab-
let bilgisayar, video oyunlari, Internet ve sosyal medya gibi ekran temelli medya ara¢
ve igeriklerine daha fazla ilgi gosterdikleri goriilmektedir. Teknoloji devlerinin gele-
cek 10-15 yil i¢in yapmuis olduklari vizyon ¢aligmalarina bakildiginda ekrana, hatta do-
kunmatik ekrana dayali mobil teknolojinin daha da gelisecegi goriilmektedir. italyan
medya okuryazarlig egitimcisi Prof. Dr. Pier Cesare Rivoltellanin (2006) kitabinin is-
mi olan “ekran kusagr” ve Hanna Rosin’in (2013) dile getirdigi “dokunmatik-ekran ku-
sagl” nitelendirmeleri gelecek nesilleri ifade eden tanimlamalardir. Bu baglamda med-
ya yakinsamasinda oldugu gibi ¢ocuk ve medya iliskisinin ekran odakli olarak da ele
alinmasi gerekmektedir.

Yapilan aragtirmalar (RTUK, 2006; ASAGEM, 2008-2009-2010; DPT, 2010; UNI-
CEF, 2011; Nalgaoglu, 2012; TUIK, 2013, RTUK, 2013) ¢ocuklara yonelik medya arag
ve igeriklerinin, ayrica bunlarin kullanim oranlarinin artmakta oldugunu gostermek-
tedir. Cocuklarin hayatlarinda gerek bigimsel gerekse igerik (anlamsal) olarak 6nem-
li bir yeri olan medya araglarinin ¢ocuklara “serbest zamanlarini degerlendirme, ken-
dilerini ifade etme, yaratici fikirler tiretme, farkli bakis agilarindan bakabilme, bilgiye
daha hizli ulagsma, eglenceli vakit gecirme vb.” bir¢ok faydasinin oldugu asikardir. Bu-
nunla birlikte hayatlarinda boylesine 6nemli bir yeri olan medyanin ¢ocuklar i¢gin ¢e-
sitli riskleri bulundugu da goriilmektedir. Bunlara deginmeden 6nce Tiirkiyede ¢ocuk
medyas1 konusundaki mevcut durum soyle 6zetlenebilir:

o Televizyon: Yapilan aragtirmalar (TUIK, 2013, RTUK, 2013) ¢ocuklarin en ¢ok ta-
kip ettikleri ve evlerinde en ¢ok bulunan medya aracinin televizyon oldugunu or-
taya koymaktadir. 06-10 yas grubu ¢ocuklarda en gok izlenen program tiirii %93,8
ile ¢izgi film iken 11-15 yas grubu ¢ocuklar tarafindan en ¢ok izlenen program tii-
ril ise %76,8 ile film ve dizilerdir. Tiirkiyede ¢ocuklara yonelik yayin yapan 21 te-
matik kanal bulunmakta ve bu kanallarin sayis1 ve igerigi hizla genislemektedir.
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Cocuk kanallarina dair reklam verileri (AC Nielsen Zet, Ocak-May1s 2012) ince-
lendiginde bu gelismenin tesadiif olmadig1 goriilmektedir. Arastirmacilara gore,
televizyon gibi teknoloji tabanli medya mecralarinin ¢ogu ¢ocuklarin fiziksel ge-
lisimleri ve davranislari, diisiinme, konusma becerileri, okuma aligkanliklar: gibi
biligsel gelisimleri, kisilik gelisimleri, kimlik duygusu ile hayal gii¢leri ve sosyalles-
me siirecleri gibi sosyal ve duygusal gelisimleri tizerinde etkilidir (Bickham, Van-
dewater ve ark., 2003, Bronson, 2000; Jordan, 2004; akt. Dilek Ertiirk, 2011).

o Internet: Cocuklara yonelik web iceriklerinde ve bunlarin kullaniminda da artis
gorillmektedir. TUIK’in (2013) aragtirmasina gore Tiirkiyedeki cocuklar ortala-
ma 9 yasinda Interneti kullanmaya baglamakta, kullanim yeri ise ¢ocuklarin yak-
lagik 3/5°t icin ev ve 1/5% igin de Internet kafedir ve cocuklarin yaklagik yarist he-
men her giin Internet’i kullanmaktadir. 06-15 yag grubu ¢ocuklar Interneti en ¢ok
%84,8 ile 6dev veya 6grenme amaciyla kullanirken, bunu %79,5 ile oyun oynama,
%56,7 ile bilgi arama, %53,5 ile sosyal medya aglarina katilma takip etmektedir.
Bunlarin disinda ¢ocuklarin bilgisayar ve cep telefonu gibi medya araglarini kul-
lanma gerekgeleri arasinda Internet nemli bir orana sahiptir. Bu sonuglar1 bagka
caligmalarin da destekledigi ileri siiriilebilir (ASAGEM, 200; RTUK, 2013). Yor-
dayici bir bakis agisiyla bu oranin giderek artacagi; konusma, mesajlagsma, oyun
oynama vb. faaliyetlerin de giderek daha fazla Internet tabanina kaydig: diistiniil-
diigiinde yakin gelecekte internet’in daha da 6nemli hale gelecegini ileri siiriilebi-
lir. Ehrenberg, Juckes ve White (2008) Internet kullanimin getirdigi riskleri; vakit
kaybi, yanlis bilgi paylasimi, takibin zorlugu, asosyal yasam, kotii igeriklerin psi-
kolojik etkileri ve bagimlilik olarak 6zetlemislerdir.

o Sosyal Medya: TUIK 2013 aragtirmasi ¢cocuklarin Interneti 6dev, oyun ve bilgiden
sonra dordiincii sirada sosyal medya aglarina katilmak i¢in kullandiklarini orta-
ya koymustur.

o Bilgisayar: Turkiyede 6-15 yas aras1 ¢ocuklar ortalama 8 yasinda bilgisayar ile ta-
nigmakta, yaklasik 1/4’tiniin kendi bilgisayar1 bulunmakta ve yine %601 bilgisa-
yar kullanmaktadir.

o Cep Telefonu: Tirkiyede 6-15 yas arasindaki ¢ocuklar ortalama 10 yasinda cep te-
lefonu kullanmaya baslamakta ve her dort cocuktan biri cep telefonu kullanmak-
tadir. Cep telefonu kullanim amaglari arasinda ilk siray1 %92,8 ile konugma alir-
ken, bunu %66,8 ile oyun oynama, %65,4 ile mesajlasma ve %30,7 ile Internete
girmek takip etmektedir (TUIK, 2013). Cocuklarin ve genglerin cep telefonuna
giderek daha fazla 6nem verdigi ve kullandig: farkli arastirmalarca da ortaya ko-
nulmustur (RTUK, 2013, Asrak Hasdemir, 2013).

o Video-Bilgisayar Oyunlari: Arastrimalarda (Giircan vd., 2008; Asrak Hasdemir,
2013; TUIK, 2013, RTUK, 2013) ¢ocuklarin gerek Internet gerekse cep telefonu
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kullanma sebepleri arasinda ikinci sirada “oyun oynamak” yer almaktadir. Bas-
ka galigmalarda da ¢ocuklarin yaklasik 1/5’inin bilgisayar1 en ¢ok oyun amaciyla
kullandiklar1 ve %30’unun odasinda video oyunlar1 oldugunu ortaya koymakta-
dir (Aktas-Arnas, 2005). Bu sonug ¢ocuk medyasi ile ilgili olarak bilgisayar oyun-
larinin 6nemli bir yere sahip oldugunu gostermektedir. Glintimiizde ¢ocuk oyun-
lar1 denildiginde daha ¢ok bilgisayar ve video oyunlarinin akla gelmesi; sek sek,
yakan top, saklambag, birdirbir vb. oyunlarin ise artik “geleneksel ¢ocuk oyunla-
r1” olarak adlandirilmasi degisimin algimiza yansimasi olarak degerlendirilebilir.

Basili Medya (Gazete, dergi, kitap vb.): TUIK 2013 aragtirmasina gore; 06-15 yas
grubundaki ¢ocuklarin %16,6’s1 basili ortamda gazete, %15,8’i dergi okuyor. Ay-
n1 yas grubundaki ¢ocuklarin %19,1’1 gazeteyi, %14,3’ti dergiyi hemen her giin
okurken, %10,3’li gazeteyi, %16,3’ dergiyi iki ii¢ ayda bir okuyor. 06-15 yas gru-
bundaki ¢ocuklar gazetede en ¢ok %40,9 ile TV, magazin, eglence yazilarini, der-
gide ise %42,2 ile cocuk dergileri okuyor. Cocuk gazetelerinde olmasa bile kitap
ve dergilerinde ciddi bir gelisme oldugu ileri siiriilebilir. Tiirkiye Yayincilar Birligi
ve Yayimci Meslek Birlikleri Federasyonu gibi kuruluslarin basin agiklamalarina
bakildiginda Tiirkiyede ¢ocuk kitaplarinda ciddi bir artisin oldugu gozlenmekte
ve hatta sektoriin itici gliciinii genglere ve gocuklara yonelik yayinlarin olustur-
dugu dile getirilmektedir.

Radyo ve Miizik: RTUK (2013) tarafindan yapilan aragtirmada radyonun ¢ocuk-
lar tarafindan son siralarda tercih edilen bir medya araci oldugu goriilmektedir.
Miizik ile ilgilenme konusunda da benzer sonuglara ulagilmistir. Bu durumu des-
tekleyen bagka ¢aligmalar da s6z konusudur (Aktas-Arnas, 2005).

Cizgi Filmler: Yapilan arastirmalar ¢izgi filmlerin (Ogal, 1997; RTUK, 2006; As-
rak Hasdemir, 2013; TUIK, 2013) ¢ocuklarin en fazla takip ettikleri ve onlar iize-
rinde en fazla etkiye sahip medya yapimi1 oldugunu gostermektedir.

Diger Cocuk Medyalari: Cocuk sinemasi, animasyon filmler, karikatiirler, fotograf-
lar, afisler, brosiirler, reklam panolari, sabit telefonlar, kameralar vb. medya arag,
tirtin ve icerikleri de mevcut durum agisindan dikkate alinmalidir.

Medya Yakinsamas: ve Cocuk Medyasi: Medya ve haberlesme teknolojilerinin ig
ice gecmesini ifade etmektedir. Ornek ile agiklanacak olursa giiniimiizde bir bi-
reyin cep telefonunu; telefon, fotograf makinesi, kamera, e-posta, televizyon hat-
ta bilgisayar fonksiyonlari i¢in kullanabilmesi durumudur. Gelecege bir projek-
siyon tutuldugunda; medyada oldugu gibi ¢ocuk medyasi konusunda da aragsal
ayrimlarin ortadan kalkacag: 6ngoriilmektedir. [kame, Medyanin Tamamlanma-
st ve Medya Birlesmesi teorileri bu ngériiyii desteklemektedir (bkz. Ozel, 2011).
Bu nedenle tek bir medya aracini merkeze alan degerlendirmelerin gerek yetis-
kin gerekse ¢ocuk medyasinin gelecegi agisindan gegerli olmayacagi; bu nedenle
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de ¢oklu medya kavramu iizerine odaklanilmasinin ve disiplinlerarasi ¢alismala-
rin yapilmasinin daha gegerli olacag1 6ngoriilmektedir.

Caligmanin giris kisminda dile getirilen dokiimanlar incelendiginde ¢ocuk ve med-
ya baglaminda cesitli risklerin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir:

Medyanin ¢ocuklara kars1 sorumluluklarini ne dlgiide yerine getirdigine iligkin kap-
saml1 bir degerlendirme ne Tiirkiyede ne de baska iilkelerde yapilmistir (UNICEE, 2011).
Bu Mevcut Durum’un yazilmasinda dahi ortaya ¢ikan en 6nemli sorun; “iilkemizde ¢o-
cuk ve medya baglaminda sorunlara ve ¢oziimlere odaklanmak bir yana mevcut du-
rumun dahi tam ve sistematik olarak yansitildigini sdylemek oldukga iyimser bir tavir
olacaktir. Ornegin Tiirkiyedeki ¢ocuk kanallarini veya bunlarin hangilerinin yerli han-
gilerinin yabanci kanallar oldugunu ancak wikipediadan 6grenebiliyoruz. Konuyla il-
gili pek ¢ok ¢aliysmanin oldugu asikardir ancak ulusal yada biitiinciil bir yapinin yoklu-
gu da gozden kagirilmamalidir. Cocuk ve medya iligkisine odaklanan ¢aligmalar: teg-
vik etmek, bu ¢aligmalara yonelik sistematik ve vizyonel bir planlama yapmak, mevcut
¢aligmalarin alt konu alanlar1 bazinda meta analizlerini yapmak, yine halihazirdaki ¢a-
ligmalari arsivlemek ve erisime agmak 6ncelikli ihtiyag olarak diisiiniilmelidir. Siirecin
daha sistematik yiiriitiilebilmesi ve devamliliginin saglanabilmesi i¢in ¢ocuk ve medya
konusunda kurumsallagmanin da (Cocuk ve Medya Arastirma Merkezi gibi) bu siireci
kolaylastiracag disiiniilmektedir.

Gozlemler, 6zellikle basili medyanin son yillarda ¢ocuk haklariyla ilgili konulari,
ozellikle 6n plana ¢ikan korumayla ilgili meseleleri dikkate sunmada 6nemli bir rol
oynadigini gostermektedir. Ayrica, ¢ocuklara iligkin haberlerde duyarh davranildigin
gosteren kanitlar da vardir. Ornegin, cocuk magdurlarin kimliklerinin agiga vurulma-
mast gibi. Gazetecilere yonelik ¢ocuk dostu medya egitiminin ardindan, medya ve ile-
tisim egitimi verilen okullarda ve {iniversitelerde kullanilmak tizere bir de ¢ocuk hak-
lar1 ders programi hazirlanmigtir. Ancak, bunlarin yaninda daha yapilacak ¢ok sey var-
dir. Ana akim medyada ¢ocuklar ¢ogu kez siddet, kaza, dogal felaket veya aile kavgasi
gibi “trajedilerin magduru” kisiler olarak yansitilmaktadir. Egitim alanindaki haberler-
de bile ¢cocuklar, 6rnegin yanlis sorular veya sinavlarda yapilan yanlis hesaplamalar gi-
bi sistemdeki eksikliklerin magdurlar1 olarak yer bulmaktadir. Reklamlarda, ¢ocuklar
sik¢a dikkat ¢ekme nesnesi olarak kullanilmakta, ¢ocuklar tarafindan kullanilmayan
triinlerin reklamlarinda bile bu yola bagvurulmaktadir. Béylece, ¢ocuklar genel ola-
rak pasif rollere yerlestirilmekte, kendi sesleri duyulmamaktadir. Bu yolla medya, top-
lumsal yasama aktif katilim hakkina yonelik ihlalleri pekistirici bir rol oynayabilmek-
tedir. Sansasyon meraki ¢ocuk haklarinin boslanmasina yol agabilmekte, dezavantaj-
I1 konumdaki ¢ocuklarin olumlu yansitildiklar1 6rneklere ise nadiren rastlanmaktadir.
Internetin - ¢ocuklarin hepsi yararlanamamaktadir- ise geleneksel medyaya gore co-
cuklar igin eglence ve bilgilenme agisindan daha yararli olup olmadig: heniiz belirlen-
mis degildir (UNICEE, 2007).
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Yapilan arastirmalar ¢ocuklarin medyada goriintii malzemesi olarak kullanildigin,
medyanin ¢ocuk istismar1 agisindan arastirilmasi gereken unsurlardan biri oldugunu
gostermektedir (Bigici vd., 1996; akt. ASAGEM, 2009; UNICEE 2010). Bunun disinda
yapilan aragtirmalar ¢cocuklarin saglik yoniinden istismar edildiklerini, olumsuz etkilere
maruz kaldiklarini da géstermektedir. Amerikan Pediatri Dernegi (1999) 1000in iize-
rinde bilimsel arastirmanin meta analizini yaptig1 calismasinda medyadaki siddet ige-
rigine maruz kalmanin agresif davranis riskini arttirdigini ortaya koymustur. Bu bulgu-
lar1 destekleyen benzer meta analiz ¢alismalar1 da bulunmaktadir (Villani, 2001; Cana-
dian Paediatric Society, 2002; Tokdemir vd. 2003; KFE, 2004; Ertiirk Giil, 2006; Pinar,
2006; ASAGEM, 2008; ASAGEM, 2009; ASAGEM, 2010; Karayagiz Muslu ve Boligik,
2009; Moon, 2010; Tastan, 2011; Sengﬁl, 2011; Yazicy, 2011; Avcl, 2011; Yalgm, 2012;
Saglik Bakanlig, 2013). Yine ayn1 ¢alismalarda medyanin giiclii bir egitim arac1 oldu-
gu vurgulanmakla birlikte “¢ocuklarin cinsel egitimlerinin yetersiz oldugu bir zaman-
da pek ¢ok cinsel igerige (pornografik) maruz kaldiklar;; medyada uyusturucu, alkol,
hirsizlik veya yasadisi orgiitlere iliskin mesaj ile karsilastiklar1 ve bunlarin birgogunun
popiiler medya igeriginde basrol oyuncular: gibi karakterler tizerinden sempatik hale
getirildigi; medya kullanma aliskanliklarinin obeziteye neden oldugu ve bunun da okul
basarisini olumsuz etkiledigi; medyanin agir1 kullanimi durumlarinda ¢ocuklarin kabus
veya uyku ve dikkat bozukluklari, asabiyet, yalniz kalmaktan korkma, arkadaglarindan
uzaklagma ve okula devamsizlik gibi davranislar1 gosterme egilimlerinin arttig1; video
oyunundan kaynaklanan nébetler, sinirlilik gibi tepkiler gelistirebilecekleri” gibi saglik
agisindan birgok risk bulundurdugu dile getirilmistir.

Cocugun medya tarafindan istismar edilmesinin bir diger boyutu da medyanin
cocuklari ¢cok erken yasta cinsel olarak aktif hale gelmeye veya oyle goriinmeye tesvik
edip etmedigidir. Ozellikle de pop miizigi ve moda haberleriyle, 6rnegin Tiirkiyedeki
ana akim televizyon kanallarinda popiiler yarisma programlarinda, kimi zaman aile
fertleriyle birlikte kimi zamanda dogrudan ¢ocuklarin kendilerinin “sarki séyleme”,
“miizik aleti calma” vb. yetenekleri tizerinden yarigsmaci olarak yer aldiklar1 goriilmek-
tedir. S6z konusu programlarda ¢ocuklar yetiskinler gibi yapilmis agir makyaj, sek-
si sahne kostiimleri ve yetiskinler gibi davranis kaliplar1 i¢erisinde “cocukluklar: yok
edilerek” temsil edilmektedir (UNICEE, 2007). Yapilan arastirmalar ¢ocuk pornog-
rafisinde artis oldugunu gostermektedir. 2004 yilinda Emniyet Genel Mudiirligine
bagli Bilisim Suglar1 ve Aragtirma Biiro Amirligi tarafindan hazirlanan rapora gore
de Tiirkiyede ¢ocuk pornografisi yiizde 40’lik payla en ¢ok islenen suctur. Ozellik-
le yetiskin medyas1 ¢ocugun kiiltiirel, ekonomik, pisikolojik vb. acilardan istismari-
na kars1 duyarl bir durus sergileyebilmelidir (Soydan, 2009). Nacaroglu (2011) yap-
mis oldugu incelemede medyanin ¢ocuklarla ilgili olaylar1 haberlestirirken politik ba-
kis agilarinin baskin oldugunu ve haberin pornografik olarak dykiilestirildigini vur-
gulamis ve ¢cocuk haklarina ve ¢ocugun yiiksek yararina 6nem verilmedigi sonucu-
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na ulagmistir. Ayrica ASAGEM (2008) tarafindan yapilan arastirmada ¢ocuklarin in-
ternet kafeden internete baglanma oranlari arttik¢a Internet’teki kimligi belirsiz kisi-
lerce sahislarina yonelik hakaret, tehdit veya ahlaksiz teklifle karsilasma oranlarinin
arttig1 gorilmistiir.

Internet giivenliginin bir diger boyutunu da ticari istismar olusturmaktadir. Yapilan
aragtirmalar cocuklarin ailelerin tiiketim kararlarini etkiledigini, izledikleri reklam-
lardaki tirtinleri (karakterlerin de etkisiyle) satin alma egilimi gosterdikleri ve bu egi-
limin yaslar1 bitytiditkge azaldig: belirlenmistir (Yoriikoglu, 2000; Asc1, 2006; Sonmez,
2006; Badur, 2007; Cergi, 2009; ASAGEM, 2009; Giines, 2010; Aslan, 2010; Seden Me-
ral, 2011). Ayrica ¢ocuklarin yemek yeme aligklanliklarinin reklamlardan etkilendigini
ortaya koyan galigmalar da s6z konusudur (Gtirel ve Inan, 2001; Roberts ve Pettigrew,
2007; Folda vd., 2006; Outley ve Taddase, 2006; akt. ASAGEM, 2009). Cocugun bir tii-
ketici olarak istismarinin disinda bir medya calisani olarak emeginin somiiriildiigiine
iligkin ¢aligmalar da s6z konusudur. Karakaya (2011) tarafindan yasal diizenlemeler-
deki eksiklikler nedeniyle ¢ocuklarin sinema ve dizi sektoriindeki emek somiiriisiiniin
devam edecegi tespiti yapilmustir. Ayrica yapilan arastirmalar ¢ocuklarin daha ¢ok ye-
tigskinlere yonelik reklamlar: izlediklerini ve ¢ocuklara yonelik olmayan reklamlardan
olumsuz olarak daha fazla etkilendiklerini gostermektedir (Ocel, 2002; Karaca, Pekya-
man ve Giiney, 2007; akt. ASAGEM, 2009).

Cocuklarin katilim1 konusunda Tiirkiye'nin hukuki altyapisi yeterli degildir. Orne-
gin 1982 Anayasasrnin 41.ve 61. maddesinde ¢ocuklar sadece “koruma” kapsaminda
haklara sahiptir. Katilimci boyutta agik bir kolaylastiricilik Anayasada bulunmamakta-
dir. Anayasanin 10. maddesinde ¢ocuklar i¢in alinacak tedbirlerin esitlik ilkesine ayki-
r1 sayllamayacagina iliskin hiikiimse sadece ileriye doniik olumlu bir baslangi¢ olarak
diisiintilmelidir. Stirmekte olan yeni Anayasa ¢alismalarinda BM CHSnin 12. maddesi
uyarinca diizenleme yapilarak ¢ocuklarin ulusal ve yerel diizeydeki karar alma meka-
nizmalarina Anayasal giivenceyle katilimlarinin ve s6z konusu haklarinin teminat alti-
na alinmasi beklenmektedir (Ozer, 2013).

Medyada ¢ocugun sesini duyurmasi ve karar verme siireglerinde yer almasi konu-
sunda ciddi eksiklerin oldugu goriilmektedir (Duran, 2011, Gencel Bek, 2011; Koman,
2011; $ahin ve Polat, 2012; Merey, 2012; Erbay, 2013; Ozer, 2013). Bu durumun cesitli
sebepleri bulunmaktadir. Bu sebeplerden ilki dijital boliinmiigliik olarak ifade edilebi-
lir. Dijital boliinmiisliik farkli anlamlarda kullanilabilen bir kavramdir. Bu galigmadaki
anlami “dijital medya teknolojilerine erisim, bu teknolojileri kullanim ve yine bunlara
iliskin bilgi konusunda toplumda var olan esitsizlikler” (NTIA, 1995) olarak vurgulan-
mugtir. Bir érnek ile aciklamak gerekirse, Tiirkiyede her cocugun Internete erigim agi-
sindan esit olanaklara sahip olup olmadig1 sorusuna cevabiniz olumsuz oluyorsa, bura-
da dijital boliinmiisliikten ve dijital esitsizlikten s6z edilebilir. Yapilan aragtirmalar (TU-
IK, 2013) incelendiginde Tiirkiyede dijital boliitnmiislitk sorununun zellikle ¢ocukla-
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rin bilgisayar, cep telefonu, Internete erisim konularinda yasandig ileri siiriilebilir. Di-
ger sebepler ise soyle 6zetlenebilir:

o Geleneksel medyadan sosyal medyaya gelisen siiregte katilim hakkinin yetiskin
agisindan ele alinmis olmasi,

o Medya kuruluslari ve ¢calisanlarinin ¢ocuklarin medyanin iiretim siireglerine ka-
tilabilecegi fikrinin hentiz yeterince yerlesmemis olmasi,

o Cocuklarin katilim hakkini kullanabilecekleri platformlarin bulunmamasi ve

o Cocugun egitiminde medya okuryazarliginin 6nemli bir boyutunu olusturan “med-
ya tiretiminin” (¢ocuklarin kendi medya iiriinlerini iretmesi) ihmal edilmesi.

Popiiler bir arama motorunda tirnak i¢cinde “gocuklarin medyada temsili” ifadesini
aradiginizda (bu arama 26.10.2013 tarihinde yapilmistir) 19 sonug ile, aramay1 ingiliz-
ce yaptiginizda ise 84.100 sonug ile karsilagilmaktadir. Bu basit 6rnek bile ¢cocuklarin
medyada temsiline verilen 6nemi gostermektedir. Medya ¢ogu zaman ¢ocuklar1 sadece
sessiz, passif “kurban”lar olarak resmetmektedir (UNICEEF, 2007; akt. Inal, 2011).

Cocugun medyadaki temsilinin genellikle olumsuz olarak yer aldigini ortaya koyan
¢alismalar bulunmaktadir (Giirdal, 2004; Bora, 2005; Cesur ve Paker, 2007; Celikten ve
Celikten, 2007; Karaca, Pekyaman ve Giiney, 2007; Tosun, 2007; 1nceoglu, 2008; TGC
ve British Counsil, 2008; Gokalp vd., 2009; Kilci, 2009; Durna ve Kubilay, 2010; Siinbiil
Olgundeniz, 2010; Gencel Bek, 2011, Altun, 2013). Ornegin Siinbiil Olgundeniz (2010)
yaptig1 doktora tezinde dizi ve reklamlarda Batili gibi cocuk temsillerinin baskin oldu-
gunu, buna karsilik sagliksiz, sisman ve mutsuz ¢ocuk temsilinin hemen hemen hig yer
almadigini belirlemigtir. Gencel Bek (2011) ise yapmis oldugu arastirmada ¢ocukla-
rin haberlerde daha ¢ok su¢/siddet magduru (%24,9) olarak yer aldigi; bununla birlikte
afet, kaza, trajedilerin de oldukga yiiksek oldugu (%15.8) sonucuna ulagsmistir. Benzer
bir sekilde Altun (2013) yapmis oldugu ¢aligmanin “Ogrenci ne yaparsa haber olur?”
baghikli kisminda 6grencilerin haberlerde biiyiik oranda (%82) olumsuz yansitildigins;
ogrencilerin biiylik oranda adli ve gayri ahlaki olaylarin iginde yer aldigini ortaya koy-
mustur. Kimi zaman da “suclu ¢ocuk’, “sokak ¢ocugu” (Inceoglu, 2008) olan, bazende
“tinerci ¢cocuk” (Gokalp vd., 2009) olarak medyada yerini alan ¢ocuklarimizi ¢ocugun
yiitksek yararina uygun temsillerle sunmaliyiz.

Diinya Cocuk Televizyonlar1 Birliginin tiiziigiine gore bir tilkede %70 yerli igerik,
%30 da dis kaynakli yapimin olmasi gerekmektedir fakat iilkemizde bu orana dikkat
edilmemektedir (ASAGEM, 2009). ASAGEM (2009) tarafindan yapilan aragtirmada in-
celenen yayinlarin yaklasik %89 unun yabanci olmasi, bu yayinlarin etkisini ortaya koy-
mas1 bakimindan 6nemlidir. Yabanci yayinlarinin olumsuz etkilerini vurgulayan baska
calismalardan da so6z edilebilir (Ocel, 2001).

Medyada yer alan aile modelleri ve sunulan aile degerleri hakkinda yapilan aras-
tirmalarda (Wolton, 1992; Batmaz ve Aksoy, 1995; Cetinkaya, 2005; Ozdogan Bel-
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ligtigiik, 2004) medyada sunulan aile modellerinin toplum tarafindan uygulanmaya
calisildig: belirtilmektedir. Buna karsin alan yazinda (Sayil, 2002; Batmaz ve Aksoy
1995; Yildiz, 2004; Cetinkaya, 2005; Ozdogan Belligiiciik, 2004; Mutlu, 1999; Bul-
gu, 1995; Aksu, 1998; karakdilar, 2003; Birgiil, 1999) medyanin Tiirk aile degerlerini
bozdugu, siddeti, cinselligi, yasa disilig1 vb. yayginlastirdigi ileri siiriilmektedir (akt.
ASAGEM, 2010). Arastirmalar ayrica geleneksel ve yerel degerlerin ihmal edildigi-
ni (Aksu, 1998; Ornek, 2006) ve ¢ocuklarin medyadan 6grendikleri ile ailelerinden
ogrendikleri arasindaki farkliliklardan dolay: catigma yasadiklarini (Oztiirk, 2002)
gostermektedir.

Yetigkin olarak bir yandan kiiresel kiiltiiriin medya igeriklerini yogun olarak tercih
ederken 6biir yandan birey olarak kendimizin ve ebeveyn olarak da ¢ocuklarimizin ye-
rel (kiiltiire 6zgii) kalmasini istiyoruz (Ahioglu, 2004). Kiiltiirel kaygilar tizerinde gelisen
bu ikilem, iizerinde dikkatle durulmasi gereken konulardan biridir. Lindberg’in (2013)
ifadesiyle asil sorun medyada sunulan degerlerle toplumda var olan degerler arasinda-
ki farkliliktir. Cocuk medya iliskisi baglaminda bu farkliligin tartisilmasinin 6nemli ol-
dugu disiiniilmektedir.

Medyanin ¢ocuklarinin dil gelisimini olumsuz etkiledigini ortaya koyan aragtirma-
lar vardir (Ogal, 1997; Karaca, Pekyaman ve Giiney, 2007). ASAGEM (2009) tarafindan
yapilan aragtirmada reklamlarda ¢ocuklarin anlayamayacag tiirden karmasik ctimle-
lere yer verildigi, argo ifadelerin ve Tiirk¢e olmayan uydurulmus kelime ve ciimlelerin
kullanildig1 ortaya konulmustur.

Yazili kiiltiiriimiizti dijital medyaya tasirken beraberinde kroniklesen bazi sorunla-
rimiz1 da bu ortamlara tasiyoruz. Bu sorunlardan belki de en 6nemlileri kitap okuma-
ma ve okudugunu anlamamadir. Cocuklar ve gengler kitap, dergi ve gazete okumaya di-
ger medya araglarina gore ¢cok daha az bagvursalar da diger medya araglarina gore ¢ok
daha 6nemli olarak gérmektedir (RTUK, 2013). Yukarida ifade edildigi gibi iilkemiz-
de son yillarda ¢ocuk kitaplarina yonelik ilgi ciddi manada artmakta ve hatta sektoriin
itici glicti olarak kendini gostermektedir. Cocuk kitaplarinda Tiirkiyede satis oranla-
rinda goriilen gelismenin gelecekte de teknolojik olarak doniiserek devam edecegi 6n-
goriilebilir. Amerika Yayincilar Derneginin 2012 verilerine gore e-kitap sektorii, basi-
11 kitap sektoriinii gegmis ve hizla bitylimeye devam ediyor. Tiirkiyede de dokunmatik
ekran teknolojisindeki biiylime oranlar1 dikkate alindiginda benzer bir gelisme kagi-
nilmaz gériiniiyor. Ulkemizde ¢ocuklarin nitelikli yazil kiiltiir iiriinleriyle karsilasma-
s1 ve okuma aligkanlig1 kazanmalari i¢in bu doniisiim bir firsat olarak degerlendirilebi-
lir. Bu noktada Fatih Projesi ve proje kapsaminda hazirlanacak nicel ve nitel yeterlilige
sahip e-kitap ve z-kitaplar ilave bir firsata doniistiiriilebilir. Ayrica yapilan ¢aligmalarin
gosterdigi gibi (TUIK, 2013, RTUK, 2013) ¢ocuklar tarafindan sosyal medya araglarini
kullanma oranlarinin giderek arttig1 goriilmektedir. Bu ortamlar da yazili ifade ve oku-
dugunu anlama kabiliyetini gelistirmek i¢in kullanilabilir.
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Cocuklar bos zamanlarini giiniimiizde daha ¢ok medya karsisinda gegirmektedir.
Bos zamanlarini ¢cogunlukla medya karsisinda gecirmeleri ¢ocuklarin bazi faaliyetle-
re hayatlarinda yer vermedikleri anlamina gelmektedir. RTUK (2013) tarafindan ya-
pilan aragtirma ¢ocuklarin {igte birinin ara sira agik hava ortamlarindan yararlanabil-
diklerini gosterebilmektedir. Uzmanlar (Kirkorian vd., 2009, Altun, 2010) ¢ocuklarin
gercek hayat tecriibelerinden daha iyi 6grenebileceklerini gozlemlemekte ve ifade et-
mektedirler. Bu noktada medyanin bir alternatifi olarak goriilmemekle birlikte izci-
lik vb kamplar, spor aktiviteleri, sanatsal ¢aligmalar, balik tutmak gibi doga ¢alisma-
lar1 gibi gercek yasam tecriibelerine 6rgiin egitim kapsaminda yer verilmesi gerekti-
gi diistiniilmektedir.

Tiirkiyede egitim alaninda medya uzun bir siire derslerin, konularin daha iyi 6gretil-
mesinin bir araci olarak goriilmiistiir. Medya gercekten bir 6gretim materyali ve tekno-
lojisi olarak algilanmis ve medyadan egitimin kalitesinin arttirilmasi: noktasinda yarar-
lanilabilecegi diisiincesi hakim olmustur. Medyanin bir 6gretim konusu olabilecegi ya
da ¢ocuklarda medyaya yonelik bazi becerileri hayat boyu gelistirebilecegimiz diisiin-
cesi gelismemistir. Materyale yonelik bir siirii ¢aliyma varken (Uyanik, 1937 yada Fatih
Projesi gibi); 6gretim konusu ya da bir beceri olarak 6gretilebilecegi diisiincesi 2000’li
yillara kadar giindeme gelmemistir. Me